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VIZUA

Obdcina Lenart leta 2025...

Obcina Lenart je buti¢na turisticna destinacija, ki ambiciozno varuje naravno dedisc¢ino in kulturno
dediscino oZivlja v Stevilnih povezanih pristnih turisticnih zgodbah. Obiskovalca celo leto privabi in
navdusi s prepletom kulture in narave ter zadovolji vsakega gosta, ki v destinacijo prispe v skupini ali
posamezno. Je raj za tiste, ki ljubijo neodkrito, dobra vina, ter kulturno-zgodovinsko dozivljajsko
turisticno ponudbo, zaznamovano z liricno ljubezensko zgodbo Agate in Friderika ter Maistrovo
domoljubnostjo. Blagovna znamka Lenarta, Ovtar, je sinonim trajnostnega slovenjegoriskega dozZivetja.
Avtenticni okusi iz Obcine Lenart, pa so v obliki izdelkov lokalnih ponudnikov, prepoznani v SirSem
slovenskem in svetovnem prostoru in ne le doma v regiji. Je destinacija iz katere gredo vina v svet.



STRATEGHI NA POT

Trajnostni turizem je izrazito medsektorska dejavnost, ki omogoca Stevilne pozitivhe doprinose
lokalnemu prebivalstvu. Je prava pot za plemenitenje lokalnega okolja in ohranjanja ¢udovitih danosti
nase deZele in dobrobiti prebivalcev. V Sloveniji iz leta v leto postaja pomembnejSa gospodarska
panoga z velikim potencialom rasti. Kljub Soku, ki ga je turisti¢cna panoga zaradi epidemije dozivela, je
slovenski turizem Ze v letu 2021 zopet zabeleZil rast. V primerjavi z evropskim in svetovnim povprecjem
je Slovenija pravofasno prepoznavno pozicionirala zeleni turizem in dosega nadpovprecne rezultate.
Glede na aktualne podatke STO, je delez skupnih ucinkov turizma v BDP v Sloveniji 13 %, v Evropi in v
svetu pa 10%.

Osrednje Slovenske gorice so dejansko znotraj slovenske ponudbe $e neodkrit turisti¢ni biser z izrazito
nemasovno, zeleno turisticno ponudbo. Lenart, kot upravno prometno sredis¢e Osrednjih Slovenskih
goric, pa v sebi nosi potencial za izhodis¢no, razvojno-povezovalno, osrednjo nosilno turisticno
destinacijo svoje regije. Zaledje Maribora in blizZina Panonske Slovenije predstavljata dodatni podporni
element, kot baza za dnevne obiskovalce destinacije Lenart.

Naravna, kulturna in etnoloska bogastva Obcine Lenart dajejo nedvomno izhodis¢ne danosti za
doseganje visje dodane vrednosti. Seveda, pa so predpogoj za to kakovostni in inovativni produkti,
nove investicije, izboljSana dostopnost, motivirani kadri ter u€inkovita promocija. Obmocje Lenarta je
prepoznano kot vinska destinacija, zato je prav, da si na tej tocki nalijemo Cistega vina, v smislu, kje
stoji Obcina Lenart kot turisticna destinacija. Analiza stanja kaze, da je ponudba neprepoznavna pri
ciljnih kupcih, Se v fazi nerazvitosti, nizka je trZna valorizacija storitev, po drugi strani pa obstajajo veliki
razvojni potenciali, ki so Ze na voljo za polno aktivacijo.

Dokument, ki je pred nami, je prvi samostojni strateski dokument za podrocje turizma v Obcini Lenart.
Je ciljno usmerjena strategija. Ta bo Obcini Lenart dolgoro¢no omogocila uspesnejsi razvoj in umestitev
turizma med vodilne obcinske gospodarske panoge. Cilji so zastavljeni realno in konkretno,
opredeljene so prednostne aktivnosti z usmeritvami. Osredniji cilj je ustvariti odlicno podporno okolje
za preboj trajnostnega turizma kot pomembnega stebra lokalnega gospodarstva. Na poslovni ravni, pa
bo strategija prispevala k izboljSanju poslovnega in naloZzbenega okolja, v katerem bodo lahko vsi
ponudniki uspesno razvijali dejavnost in prispevali k uvrstitvi Lenarta med najboljSe buticne zelene
destinacije v Sloveniji.



ANALITICNI DEL



TURISTICNA DESTINACIJA LENART

Geografski oris

Slovenske gorice leZijo v severovzhodni Sloveniji in se geografsko na makro ravni delijo na Zahodne
Slovenske gorice in Vzhodne Slovenske gorice, bolj poznane kot Ljutomersko Ormoske Slovenske
gorice oz. Prlekija. Na vzhodu in severu mejijo na reko Muro, na severozahodu na Apasko polje, na
zahodu na reko Dravo, na jugu pa segajo do meje s Hrvasko. Obsegajo okoli 1.017 km? in predstavljajo
najvecje slovensko gri¢evje. Obcina Lenart lezi v Osrednjih Slovenskih goricah.

Znacilna krajina Slovenskih goric so nizka slemena in grici prekinjeni s stevilnimi re¢nimi dolinami. Te
se raztezajo od severozahoda proti jugovzhodu. Podolgovate, domala premocrtne recne doline
oblikujejo znacilno pokrajino dolov. Geolosko so Slovenske gorice del nekdanjega bazena Panonskega
morja. Zgrajene so iz rahlo nagubanih, slabo sprijetih neogenskih morskih usedlin.

Podnebne razmere v Lenartu imajo znacilno prehodno panonsko celinsko podnebje. Povprecna letna
koli¢ina padavin je med 920 in 1000 mm, najvec padavin je spomladi in jeseni. Znacilen pojav je tudi
temperaturni obrat, zato imajo pobocja in slemena v povprecju nekoliko viSje temperature kot dna
dolin.

Za obmodje so znacilni ¢udoviti razgledi na zelene, vinorodne grice. Pogled sega od Mure do Drave, od
Pohorja in Kozjaka do Hrvaske. Razne pridelovalne kulture so znacilno razporejene tako, da osojna
pobocja gricev pokrivajo gozdovi, prisojna vinogradi, doline pasniki in travniki, obrobja pa njive in
sadovnjaki.

Upravna zgodovina

Prve omembe destinacije segajo v 1196, ko je bilo v pisnih virih prvi¢ omenjeno naselje Lenart. Z
upravnega vidika je obmocje v srednjem veku najbolj zaznamovala druZina Herberstein. V sodobnem
upravno-formalnem pogledu pa je Obcina Lenart nastala leta 1955, ko so se do sedaj razprsene male
obcine Benedikt, Cerkvenjak, Jurovski Dol, Gradis¢e v Slovenskih goricah, Lenart v Slovenskih goricah,
Voli¢ina in Zgornja S€avnica zdruzili v skupno veliko Ob¢ino Lenart. Merila je 204 kvadratne kilometre.
Krajevne skupnosti so bile ustanovljene leta 1963. V takem obsegu je obcina Lenart obstajala do leta
1998, ko so se dolocene krajevne skupnosti povezale in odcepile. Nastale so nove ob¢ine Benedikt,
Cerkvenjak, Lenart in Sv. Ana. Povrsina obcine se je zmanjsala na 120,2 kvadratnih kilometrov. V letu
2006 pa sta se sta se izlocCili Se KS Sv. Jurij in Sv. Trojica ter se preoblikovali v samostojno lokalno
samoupravo. Nastali sta Obcini Sveta Trojica v Slovenskih goricah in Sveti Jurij v Slovenskih goricah.

Demografski oris

Danes predstavlja Obc¢ina Lenart sredisce Slovenskih goric v upravnem in prometnem smislu. Je nosilka
certifikatov Obcina brez plastike in Obcina po meri invalidov. Drustveno Zivljenje je Zivahno, saj na
obmocju obcine deluje preko 90 drustev.

Kljub razvitosti, pa je destinacija ohranila tipicen podeZelski znacaj. Je del podravske statisticne regije
in meri 61,80 km?. Po povrsini se med slovenskimi ob&inami uvri¢a na 111. mesto. Obsega naselja:
Crmljensak, Dolge njive, Graden3ak, Hrastovec v Slovenskih goricah, Lenart v Slov. goricah, Lormanje,
Mocna, NadbiSec, Radehova, Rogoznica, Selce, Spodnja Voli¢ina, Spodnje Partinje, Spodnji Porcic,
Spodniji Zerjavci, StraZe, Setarova, Vinitka vas, Zamarkova, Zgornja Voli¢ina, Zavrh in Zgornji Zerjavci.



Po statisti¢nih podatkih za leto 2021 je imela obc¢ina v mesecu juliju 8.518 prebivalcev. Na kvadratnem
kilometru je Zivelo povprecno 137 prebivalcev, gostota naseljenosti je vecja od drzavnega povprecja.
Razmerje med Zenskim in moskim prebivalstvom je dokaj uravnotezeno, v mesecu juliju 2021 je v
ob¢ini Zivelo priblizno 100 moskih vec kot zZensk.

Prebivalstvo se stara. Naravni prirast na 1.000 prebivalcev je bil v letu 2020 negativen, znasal je -10,3.
Stevilo tistih, ki so se iz te ob¢ine odselili, je bilo niZje od $tevila tistih, ki so se vanjo priselili. Selitveni
prirast na 1.000 prebivalcev v obcini je znasal 14,5. Povprecna starost ob¢anov v letu 2020 je bila 44,2
leta in tako viSja od povprecne starosti prebivalcev Slovenije (43,6 leta).

Na celotnem obmog¢ju obé&ine je okoli 400 kmetijskih gospodarstev in eno ve¢je kmetijsko podjetje ZIPO
Lenart (cca. 800 ha). Najbolj razvite panoge so Zivinoreja, sadjarstvo in vinogradnistvo, pa tudi
poljedelstvo. Okoli 10 je aktivnih ¢ebelarjev. V destinacijo je svoj sedez in proizvodni obrat preselilo
podjetje Bio-Sad d.o.o0., ki je prepoznano kot perspektivo podjetje na podrocju predelave sadja. V
Obmocno obrtno zbornico Lenart je vkljuéenih 206 obrtnikov, samostojnih podjetnikov in
gospodarskih druzb. V letu 2021 je bilo v Obcini Lenart 4.032 delovno aktivnih prebivalcev, od tega
3.676 zaposlenih in 135 kmetov. Samozaposlenih oseb je bilo 221.

Avtenti¢nost prostora je opazna tudi preko urbane opreme, ki je zgrajena iz naravnih materialov in
Ovtar in vinska trta, presa. Precej je revitalizacijskih zasaditev za pokrajino znacilnih sadnih in drugih
drevesnih vrst: Voli¢ina, mesto Lenart, za obmocje celotne obcine, pa je vzpostavljena druzbena
iniciativa zbiranja prispevkov za nove zasaditve dreves itd.

Kulturna dediscina

V Registru kulturne dediscine, ki ga vodi Ministrstvo RS za kulturo, je bila na dan 31.12.2021 zaveden
101 geoobjekt kulturne dedis¢ine v Obcini Lenart. Nepremicna kulturna dedis¢ina v destinaciji je
opredeljena z odlokom o razglasitvi kulturnih spomenikov lokalnega pomena na obmocju obcine
Lenart (MUV 12/2016). 21 enot! pa je $e posebej zanimivih.

Nepremicno dediscino lahko strnemo v naslednje skupine:

= Arheoloska najdis¢a: npr. rimskodobna gomilna grobis¢a na njivah v Lormanju ob potoku
Globovnica in v gozdu Crni Les, ostanki eneolitstke naselbine, Vila rustika...

=  pomembne zgradbe (stavbna dediscina): npr. hisa cimpraca iz leta 1730, ki se nahaja v bliZini
Maistrove vile in je krita s slamo, kmecki muzej Siker (zasebna muzejska zbirka kmeckega orodja
in delovnih strojev), Vinicarija Kranvogel, Trski Spital, Spodnja Sola, ki stoji sredi trgain je leta 1995
praznovala stoto obletnico delovanja, Stari rotovz, Partizanska bolnisnica Cafa v Zgornji Volicini,
Stupiceva vila, Cerkev Sv. Lenarta po kateri je kraj dobil ime, Zupnijska cerkev Sv. Ruperta in grad
Hrastovec, ki je eden najmogoénejsih gradov na slovenskem Stajerskem...

= spominski objekti in kraji: npr. Stritarjeva kapela, v bliZzini akumulacijskega jezera Radehova
znamenje Crni Kriz, kapelica na Zavrhu, vagko jedro Voli¢ine, znamenje v Graden$aku, Maistrov
stolp, trSko jedro Lenarta, dedis¢ina 6. sektorja Rupnikove linije...

L https://www.rasg.si/index.php/sl/obcina-lenart

10



Etnoloska dedis¢ina obmocja je izredno bogata. Gre za dedis¢ino domacih mojstrov, ki odseva Sirok
spekter znanj, orodij in predmetov sploSne rabe. Ohranjene so spretnosti rocnih del, pletarstva,
vrvarstva, Cevljarstva, Cebelarstva, tradicionalne peke, izdelave mesnin in mlecnih izdelkov ter
neprecenljiva sadjarska, vini¢arska in kmecka etnoloska dedis¢ina. V preteklosti je bila razvita tudi
dejavnost mlinarstva, proizvodnje apna in mo¢no furmanstvo. Te dejavnosti danes Zal niso vec aktivne,
predstavljajo pa potencial za predstavitev te dedis¢ine v prihodnje.

Nesnovna dediscina je poleg etnoloske dedis¢ine vezana tudi na ustno izroCilo v obliki zgodb in legend,
ki temeljijo na resni¢nih zgodovinskih dogodkih in osebah. Najbolj prepoznana nesnovna dediscina je
zgodba o Agati in Frideriku, institut Ovtarja, vinogradniska tradicija in obicaji ter zgodovinska osebnost,
borca za severno slovensko mejo in pesnika Rudolfa Maistra Vojanova:

=  Agata in Friderik: Brez€asna ljubezenska zgodba o Agati in grofu Frideriku temelji na zgodovini
gradu Hrastovec, zgodovini carovniskih procesov, ki so bili najbolj temna plat zgodovine
Slovenskih goric ter legendarnemu literarnemu delu Crni Kriz pri Hrastovcu. Na to temo je bil
oblikovan tematski turisti¢ni produkt Pobeg v zgodovino ¢arovnistva.

=  Rudolf Maister: Obc¢ina Lenart je med prvimi v Sloveniji pri¢ela obujati spomin na narodnega
junaka pesnika Rudolfa Maistra Vojanova, ki je svoja poletja preZivljal v Stupievi vili na Zavrhu.
Legendarni razgledni stolp na Zavrhu, ki nudi najlepse razglede na Slovenske gorice je projektiral
njegov sin Borut. Tradicionalne kulturne prireditve povezane z Rudolfom Maistrom, pa je vsako
leto obiskal njegov, sedaj 7e skoraj 80-letni, vnuk. V Stupicevi vili je bila v letu 2018 urejena
interaktivna razstava Maister po Maistru, ki preko hologramov in moderne interpretacije
prezentira SirSi koncept persone Rudolfa Maistra in zgodovine tistega Casa.

= Qvtar: Institut Ovtarja in vinogradniska tradicija sta nedvomno med najvecjimi kulturnimi zakladi
nesnovne dedis¢ine. Danes je funkcija Ovtarja usmerjena v varovanje okolja, varovanje Slovenskih
goric ter v razvoj trajnostne turisticne zavesti obiskovalcev in ponudnikov. Ovtar spodbuja
sodelovanje in povezovanje prebivalstva pri varovanju, ohranjanju in urejanju naravnih vrednot
in kulturne dedis¢ine s turizmom. Prizadeva si za Cisto in urejeno domace okolje, za ohranitev
kulturnih spomenikov in za ohranjanje domacih obicajev. Njegova naloga je da opozarja tiste, ki s
svojimi dejanji bremenijo okolje in namerno kazijo naravno in kulturno dedis¢ino. Podeljuje javne
pohvale in priznanja tistim, ki aktivno delujejo na podrocju varovanja in ohranjanja okolja. Ovtar,
kot prepoznavni simbol, skrbi za promocijo Slovenskih goric v Sloveniji in izven meja drZave.
Obcina Lenart je leta 2007 registrirala blagovno znamko Ovtar. Upravljanje blagovne znamke
trenutno izvaja Razvojna agencija Slovenske gorice.

Na podrocju kulture in kulturnih projektov je obcina dosegla tudi evropsko prepoznavnost. Izstopala
sta dva projekta: Etnotour, ki je posvecen ohranjanju etnoloskih vsebin (Ob¢ina Lenart je bila vodilni
partner) in ESCAPE, v okviru katerega je razvila turisti¢ni produkt Pobeg v zgodovino ¢arovnistva. Oba
projekta, vsak na svojem podrocju, sta bila uvrs¢ena med 100 najboljsih kulturnih projektov v EU
razglasenih ob Evropskem letu kulturne dediscine.

Lokalna kulinarika

Slovenjegoriska gibanca ima za Lenart simbolni pomen v enakem pomenu, kot ga imajo Idrijski Zlikrofi
za ldrijo, Savinjski Zelodec za Savinjcane ter prekmurska gibanica za Prekmurce. Je zas¢itni znak lokalne
kulinaricne posebnosti. Gibanca, ki jo v literaturi obi¢ajno zasledimo z imenom Slovenjegoriska
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gibanica, je sicer prva jed Stajerskih narodnih Slovencev. Gre za prazniéno jed, pogaco, spec¢eno v krusni
peci, ki je bila vedno okrogla. Imenovali so jo ogniSna gibanca, kasneje pa so se pojavile tudi razlicice
pecene v pecici Stedilnika na drva (protroru). Ta gibanca je znana tudi kot plehosnca. Glavne sestavine
domace pridelave so polnega okusa, zato velja za pravo gibanco, da mora biti iz lokalnih surovin. Testo
je pripravljeno iz bele moke (gladke ali ostre), soli, mas¢obe ter mle¢ne vode. Nadev za gibanco se mesi
z eno roko, sestavljen pa je iz domacega sira (skute), smetane, jajca in sladkorja. Premaz je lahko iz
smetane ali masla. Prava lenarska gibanca ne vsebuje kvasa. V lokalnem okolju obstaja ve¢ variant z
razliénimi dodatki (jabolka, rozine, orehi, ipd.).

Poleg gibance zasledimo v lokalni literaturi o tradicionalni kulinariki Se meso iz kible, razne ocvirkovke,
koruznjaco, mocnate jedi, pe¢enega pis€anca ter koline s kislim zeljem in fizolom.

Destinacija pa se ponasa tudi s tradicionalno gostilno Siker, ki je zaznana v $iréem slovenskem in
avstrijskem prostoru. Gre za domaco furmansko gostilno Siker iz leta 1870. Gostilno trenutno upravlja
Sesta generacija Sikerjev, ki v tradicionalnem ambientu ponuja sezonske in tradicionalne jedi. V sestavi
gostilne je tudi 200 let stara klet, kmecki muzej in moderen hotelski B&B nocitveni objekt. Izredno
prepoznavnost dosega njihova sladica - Sikerjeva $arlota.

Tradicionalne prireditve

Kulturno dogajanje v obliki tradicionalnih prireditev lahko v destinaciji Obcine Lenart opiSemo kot
odsev bogate kulturne tradicije v prepletu z modernim kulturnim utripom, ki odraza ustvarjalni
potencial prebivalcev in pokriva potrebe po Zeljenih kulturnih vsebinah lokalnega prostora.

Lokalni utrip odraza v najvecji meri koncept prireditev ob prazniku ob¢ine Lenart ter farna Zegnanja.

Zadnji vikend v maju tradicionalno poteka na Sportno rekreacijskem centru Polena (SRC) Polena
kmetijsko-obrtniski sejem KOS. Gre za tridnevno prireditev, katere glavna organizatorja sta Konjeniski
klub Slovenske gorice in Obcina Lenart. Rdeca nit sejma, ki je zadnja leta tudi mednarodno obarvan, so
ob razstavi kmetijske in ostale mehanizacije, dopolnilne dejavnosti na kmetiji. V okviru strokovnega
dela sejma se odvijajo razli¢ni posveti in okrogle mize, v zabavnem delu, pa se vrstijo nastopi razli¢nih
glasbenih in drugih skupin. Sejem vedno odpre vrata v petek, ko med drugim tradicionalno razglasijo
sejemsko vino, v soboto je tekmovanje v kuhanju Stajerske kisle Zupe (tekmovanje za Zlato Zlico),
nedelja pa je tradicionalno zopet vinsko obarvana. Podelijo se priznanja z regijskega ocenjevanja vin in
razglasi Zupanovo vino. Lenarski sejem je brez vstopnine in parkirnine, na njem praviloma sodeluje vec
kot sto razstavljavcev, obiskalo pa ga je tudi Ze 10 tisoc obiskovalcev.

Prireditve ob obcinskem prazniku potekajo od srede oktobra do srede novembra in popestrijo jesenske
dni. Paleta dogodkov je zelo raznovrstna, odraza pa ustvarijalni utrip krajanov. Sportna tekmovanja,
glasbene prireditve, dramske uprizoritve ter plesna umetnost. Osrednja prireditev je tudi
Martinovanje, ki tradicionalno poteka na Martinovo soboto na LenarSkem trgu. Obiskovalci z
vinogradniki krstijo most in izbirajo Martinovo princeso. Na stojnicah se lahko skupaj z mladim vinom
okusi domace kulinaricne dobrote. Obvezen element so prikazi starih obicajev in nastopi folklornih
skupin. Praznovanj Martinovega se odvija pozno v noc v druzbi aktualnih glasbenih skupin.

Na cvetno nedeljo je ohranjen obicaj postavitve presmeca (butare) dolZine priblizno 20 m pri cerkvi v
Lenartu in v Volicini. Presmec izdelajo domacini, ¢lani lokalnega drustva Presmec in Turisticnega
drustva Radehova. Drustvo Presmec je znano tudi po svetovnih rekordih. V Guinessovo knjigo rekordov
so se vpisali z najdaljSim presmecem (preko 300 m) in najvecjim adventnim vencem na svetu. Voli¢ina
pa je znana tudi po blagoslovu zelis¢, ki zaznamuje farni in ljudski praznik. Poudarja pomen zdravilnih
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zeliS¢ in bogastvo zdravja ter privabi veliko ljudi. Poteka 14. in 15. avgusta na praznik Marijinega
vnebovzetja. Pripravi ga zeliS¢arska sekcija, ki deluje pri Kulturnem drustvu Rojs Srec¢ko-Niko Voli¢ina.
Dan pred praznikom, 14. avgusta, zelisCarice tradicionalno z obiskovalci izdelajo skoraj 1000 Sopkov iz
zelis¢. Zeliséni Sopki so na praznik, 15. avgusta, razstavljeni v cerkvi sv. Ruperta, kjer sledi blagoslov
zeli$¢. Blagoslovljene $opke lahko obiskovalci odnesejo domov. Zivahno dogajanje se v krajevni
skupnosti nadaljuje v mesecu septembru, ko v Voli¢ino vabi sklop kulturnih, Sportnih, turisti¢nih,
tradicionalnih in drugih prireditev.

Ko zadisi po poletju od junija od konca avgusta se pri¢nejo prijetna druZenja, umetnostna doZivetja,
zvoki in ritem LEN-ART-a. Trije meseci, za vse generacije in okuse. Predstave, glasba, ples, otrosko
dogajanje ipd. Lenart se obarva tudi v prestolnico svetovnih in slovenskih kulturnih presezkov v obliki
folkarta ter umetniskih in glasbenih vrhuncev. Prireditev je dobro obiskana. Obiskovalci prihajajo
predvsem iz Maribora in ostalih okoliskih obdin.

Zadnji teden v avgustu je v letu 2021 potekala prvic festivalna prireditev Umetnost rizlinga & gibance.
Prireditev je bila izijemno dobro obiskana ter je nacrtovana v bodoce kot tradicionalni festival.

V februarju Lenart prezame pustni utrip. Pustovanje v Lenartu je za obmocje tradicionalno. Povorka, ki
se je obic¢ajno udelezZi vec kot 1.000 maskar, poteka po ulicah Lenarta in pritegne vec tisoc obiskovalcev.

Junija 2020 in 2021 je Veverickin otroski festival razveseljeval otroke, njihove starSe in stare starse.
Prireditev, ki jo organizira podjetje Vevericka, je dobro obiskana ter poteka na prostem.

Agatina noc je zabavna prireditev, ki jo od leta 1986 dalje tradicionalno prirejajo v spomin na legendo
o Agati. Organizator je Gostinstvo Simon Fekonja s.p., dogodek pa je iz enodnevnega v zadnjih letih
prerastel v dvodnevni program. Poteka v poletnem ¢asu, najpogosteje avgusta, izjemoma pa tudi v
juniju.

Studentski klub Slovenskih goric v mesecu septembru popestri dogajanje s tradicionalnim dogodkom
PitaFest. Gre za enodnevni glasbeni dogodek namenjen predvsem mladim.

Decembra v Lenartu zaZivi prazni¢no vzdusje v obliki tradicionalne BoZi¢no - novoletne prireditve
ob&ine Lenart. Prireditve so razporejene skozi mesec december in nagovarjajo vse generacije. Zivahna
je tudi pristna lokalna boZi¢na trznica v centru Lenarta, kjer doZivimo pravi lokalni ustvarjalni utrip s
poudarkom na kulinariki in zanimivih s tradicijo in umetnostjo preZetih izdelkih.

Maja prvic zazivi Zavrh. Prvomajski pohod iz Lenarta v Zavrh obi¢ajno najavi toplo, poletno sezono.
Letno se prireditve udelezi vec kot 1.500 pohodnikov, ne le iz lenarskega obmocja, ampak tudiiz SirSega
obmocja Slovenije. Udelezence privabi odli¢na kulinaricna spremljava in kulturni program. Trgatev pa
je Cas, ko drugic v letu preplavijo Zavrh obiskovalci. Ponudba mosta in vin, domacih dobrot, folklorne
skupine, tradicionalna lovska razstava v lovskem domu LD Volicina, ter Kmecki muzej Kranvogel
obiskovalca napolnijo z vtisi vinicarske preteklosti. Zabava z ansamblom pripravi spros¢eno vzdusje,
potekajo pa tudi aktivnosti za otroke, delavnice starih obicajev in obrti ter voZnja s turisti¢nim vlakcem.

Biotska pestrost

Biotska pestrost destinacije je izjemna. Kljub degradaciji Pesniske doline v prejSnjem tisocletju in
gradnji avtoceste, so v destinaciji ohranjeni izjemni in redki habitati. Obmocje Obc¢ne Lenart zajema
vec kot tretjino povrsin, ki so vkljuéene v razne varovalne rezime. Med ekolosko pomembna obmocja
sodijo Hrastovec, Slovenske gorice - osrednji del in Pesniska dolina. Zahodno od Lenarta lezZi Zivljenjski
prostor ogrozenih rastlinskih in Zivalskih vrst. Najpomembnejsi habitati so: v ribnikih pri gradu
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Hrastovec, Sikarjevem ribniku ter Komarniku. JuZno od Lenarta v Slovenskih Goricah se nahaja e
akumulacijsko jezero Radehova v Pesniski dolini. Jugozahodno od Lenarta lezi obmocje osamelega
krasa v Hrastovskih gozdovih in Hrastovenjeku.

V akumulacijsko jezero Radehova v Pesniski dolini se iz zahoda steka vodotok Globovnica in izteka na
vzhodnem delu akumulacije. Juzni rob akumulacije predstavlja nasip, kjer so breZine pogosto kosene,
redno pa se odstranjuje tudi vsa obrezna zarast. Od vseh akumulacijskih jezer so brezine Radehove
najbolj gole. V letu 2018 je Obcina Lenart zato izvedla obseZno zasaditev nabreZin. Le na severnem delu
akumulacije deloma breZine Se obras¢a grmovna vegetacija, v plitvinah pa so se ponekod razvila in
ohranila trstis¢a. Gnezdilk je malo, ob¢asno tu gnezdijo mali ponirek (Tachybaptus rufficolis), Copasti
ponirek (Podiceps cristatus), ¢rna liska (Fulica atra), pogosteje pa raca mlakarica (Anas platyrhyncos).
Akumulacija predstavlja pomembno preletno postajo in prezimovaliSce vodnih ptic. Ob akumulaciji se
kljub intenzivnemu ribogojstvu in ribolovni dejavnosti pojavljata zelena rega (Hyla arborea) in rosnica
(Rana dalmatina). Prav zaradi intenzivne ribogojitvene dejavnosti je tudi plavajoca in zakoreninjena
vodna vegetacija redka, pojavlja pa se le v skrajnem severnem delu akumulacije.

Ribniki pri gradu Hrastovec so nekdanji grajski ribniki. Z nasipi so pregrajeni v stiri locene dele. Ribniki
so pomembni kot nahajalis¢e ogroZenih rastlinskih vrst: scitolistne mocvirke (Nymphoides peltata),
vodnega oreska (Trapa natans), belega lokvanja (Nymphaea alba). Pester je tudi Zivalski svet. Tukaj
Zivijo mocne populacije dvoZivk: sekulja (Rana temporaria), rosnica (Rana dalmatina), v preteklosti pa
se je pojavljal tudi plavcek (Rana arvalis). Gosta obreZna in vodna zarast ustreza nekaterim vrstam
vodnih ptic ter kacjim pastirjem.

Vodni zadrZevalnik v Pesnigki dolini v Mo¢ni je znan kot Pristava ali Sikerjev ribnik. Na severnem robu
ribnika uspeva ogrozena Scitolistna mocvirka Nymphoides peltata, v ribniku pa tudi beli lokvanj
(Nymphaea alba). Starejsi podatki navajajo Se dve rastlinski vrsti: kranjsko sito (Eleocharis carniolica,
Seliskar, 1994) in poleglo lindernijo (Lindernia procumbens, Seliskar, 1992). Plitvine in trsticja so habitat
dvozivk, od katerih se pojavljajo navadna krastaca (Bufo bufo), rosnica (Rana dalmatina), debeloglavka
(Pelophylax ridibundus), pisana Zaba (Pelophylax lessonae), pogosti pa so krizanci zelenih Zab
(Pelophylax kl. esculentus). Ribnik je pomembno prezimovalisce in pocivalisce ptic na selitveni poti. V
vodnem omreZju akumulacijskih jezer, tudi na jezeru Pristava, se redno pojavlja vidra (Lutra lutra).

Zoolosko gledano je najpomembnejSe akumulacijsko jezero Komarnik. Jezero Komarnik je nastalo Ze v
16. stoletju, ko je Hrastovskim gospodarjem sluZilo kot ribnik. Gre za varovano enoto drZavnega
pomena. V Sestdesetih letih 20. stoletja je bil preurejen v akumulacijo za zadrZevanje visokih voda in
na zahodni strani obdan z visokovodnim nasipom. Vodna povrsina meri 26 ha, povprecna globina na
sredi pa znasa priblizno poldrugi meter, vendar se globina zaradi zamuljevanja nizZa. Na vzhodni strani
ga obdaja gozd Crni les, na juzni in vzhodni strani pa travniki in intenzivno obdelovana polja. Na vzhodni
strani prehaja mocvirska vegetacija preko znacilnih zdruzb gozdnega roba v niZinski hrastovo -
belogabrov gozd tipa Robori-Carpinetum z bogatim zelisS¢nim pasom. Predvsem ta juzni, niZje lezeci del
Crnega lesa, je naravovarstveno iziemno pomemben tako z botani¢nega in zooloskega, kot tudi
krajinskega vidika. Rastlinstvo: Po regulaciji reke Pesnice in melioracijah v Pesniski dolini je postalo
jezero Komarnik z okolico zadnje zatocis¢e in pomembno bivalis¢e mnogih ogrozenih rastlinskih vrst.
Ekstenzivno gospodarjenje je omogocilo bujno razrast Stevilnih vodnih in mocvirskih rastlin. Enajst
makrofitov je ranljivih vrst: ogroZzena s¢itolistna mocvirka (Nymphoides peltata), vodni oresek (Trapa
natans) in beli lokvanj (Nympahaea alba), mala povodnica (Najas minor). Ostale zanimive rastlinske
vrste so Se navadni rogolist (Ceratophyllum demersum), klasasti rmanec (Myriophyllum spicatum),
Berchtoldov dristavec (Potamogeton berchtoldii), blesceci dristavec (P. lucens), razkrecenolistna
vodna zlatica (Ranunculus circinatus), navadna Zabja leca (Spirodela polyrhiza) in navadna mesinka
(Utricularia vulgaris). Pojavlja se tudi prosto plavajoca juZina meSinka (Utricularia avstralis), ki je
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prizadeta vrsta. Pisana paleta vodnih in mocvirskih bivalis¢ pogojuje zelo bogato favno vodnih
nevretencarjev. Tukaj Zivi veliko vrst vodnih in mocvirskih hroscev, npr. veliki kozak (Dytiscus
dimidiatus), obrobljeni kozak (Dytiscus marginalis) ter Skofova kapa (Cybister lateralimarginalis). Za
drobna vodna hroscka (Limnoxenus niger in Helochares obscurus) je Komarnik eno redkih najdis¢ v
severovzhodni Sloveniji. Ohranjeni naravni sestoji hrastovo belogabrovega gozda so habitat ogrozenih
saproksilnih vrst hroscev, rogaca (Lucanus cervus), pojavljal pa se je tudi strigo$ (Cerambyx cerdo).
Favna kacjih pastirjev Steje kar 35 vrst, pri cemer velja med Stevilnimi ogroZenimi vrstami omeniti loSko
zverco (Lestes virens vestalis) in zgodnjega trsnicarja (Brachytron pratense), predvsem pa najvecjo
srednjeevropsko populacijo nosne jezerke (Epitheca bimaculata), ki je drugod po Evropi Ze marsikje
izginila. Tukaj Zivi tudi moc¢no ogroZena medicinska pijavka (Hirudo medicinalis). Akumulacijsko jezero
Komarnik je z gozdno okolico Crnega lesa in Hrastovnjeka izredno pomembno tudi za dvoZivke,
predvsem zaradi pestrosti ekoloskih nis$ ter funkcionalne povezave vodnih in kopenskih bivalis¢. Nadvse
pestra je tudi favna ptic, saj predstavlja jezero Komarnik eno pomembnejsih gnezdis¢ vodnih ptic v
Sloveniji. Izjemno visoko gnezditveno gostoto dosegajo zlasti mali ponirek (Tachybaptus ruficolis),
Copasti ponirek (Podiceps cristatus), Copasta ¢rnica (Aythya fuligula) in ¢rna liska (Fulica atra). Na jezeru
gnezdi tudi raca sivka (Aythya ferina) ter druge ogroZene vrste ptic, npr. mala bobnarica (Ixobrychus
minutus), redko reglja (Anas querquedula), grahasta tukalica (Porzana porzana), mokoZ (Rallus
aquaticus) v trsti¢ju in rogozju pa rakar (Acrocephalus arundinaceus) in bi¢ja trsnica (Acrocephalus
schoenobaenus). Ob sivi (Ardea cinerea) in veliki beli ¢aplji (Egreta alba) na jezeru prezimujejo ali se
pojavljajo ob spomladanski selitvi kreheljci (Anas crecca), copaste ¢rnice (Aythya fuligula), kormorani
(Phalacrocorax carbo), na selitvi pa se nekaj ¢asa na jezeru pogosto zadrzuje ribji orel (Pandion
haliaetus). V vodnem sistemu je prisotna vidra (Lutra lutra).

Obmocje osamelega krasa v Hrastovskih gozdovih in Hrastovenjeku, znano tudi kot Kamenscak, je
posebeno iz geomorfoloskega in ekosistemskega vidika. Miocenski (badenijski) apnenec se razprostira
v 1 do 2 km Sirokem pasu med Zgornjim Duplekom in Hrastovcem. Apnenec je svetlo sive do sive barve,
precej kavernozen in pescen in veckrat prehaja v apnencev pescenjak. Apnenec gradijo Stevilne
litotamnije in tudi lupine fosilnih polZev in Skoljk. Obmocje gradijo Stevilne vrtace in kraski izviri.
Obmocje Hrastovskih gozdov in Hrastovenjeka je pomembno tudi iz ekosistemskega vidika, saj
predstavlja bivalis¢e zelo Stevilcnim populacijam ogrozenih dvozivk in kacjih pastirjev iz okoliskih
ribnikov in jezera Komarnik. Izolirana zaplata apnencaste podlage in vrtacastega sveta je zanimiva tudi
za Stevilne nevretencarje, katerih favna je zelo raznolika. V manjsih potockih Hrastovenjeka Zivi moc¢na
populacija velikega studencarja (Cordulegaster heros).

Kamenscak je gozdnati del Slovenskih goric, ki od juzne in vzhodne strani oklepa grad Hrastovec. To je
osamel kamnit otok plitvega osamelega krasa z vrta¢ami in kraskimi izviri, ki je neobicajen pojav za ta
del Slovenije. Razteza se v Sirini enega do dveh kilometrov od Dupleka do Hrastovca in sestavlja do 100
m debelo, veckrat prelomljeno plosco litotaminjskega apnenca.

Varovana obmocdja so obiskovalcem in turistom v destinaciji dostopna preko magistralne ceste Pernica
— Lenart ali drugih lokalnih cest (cesta Radehova, Zamarkova, Ruperce, Hrastovec v Slovenskih goricah).
Posebne tocke zavarovanih obmocij so oznacene z informativnimi tablami (npr. grad Hrastovec).
Omogocen je dostop tudi kolesarjem in pohodnikom. V neposredni blizini zavarovanih obmocij se
nahajajo pohodne poti Cerkvenjak — Lenart, Lenart — Zavrh, pot okoli jezera Komarnik ter Agatina in
Franckova pot. Oznacene so tudi poti za kolesarje: LenarSka kolesarska pot, Kolesarska pot cez
Slovenske gorice (SGP) in Kolesarska pot po vinski cesti OSG 13. Ob jezeru Komarnik so urejene
posebne opazovalnice za ptice, informativne table pa osves$c¢ajo o pestrem Zivalskem in rastlinskem
svetu.
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ANALIZA TURISTICNEGA OBISKA

Destinacijo povprecno na letni ravni obis¢e od 5.000 do 10.000 obiskovalcev. V ¢asu epidemije, se je
obisk predvsem na ra¢un odpovedi vecjih prireditev zmanjsal. Najbolj obiskana turisti¢na destinacija v
obdini je Zavrh.

Glede na podatke v okviru letnega spremljanja turizma 2021 preko vprasalnikov Zelene sheme
slovenskega turizma Slovenia Green so obiskovalci pretezno slovenski gostje (63 %), 14% jih je bilo iz
Avstrije, 6% iz Hrvaske, ostali pa Nemcije, Madzarske, Poljske, Ceske, Italije, Francije in Anglije. Tisti, ki
so v destinaciji prespali, so ostali povprecno 1,8 dni. Ti so v povprecju porabili 115 €/dan, ostali pa
povprecno 68 €/dan. 41 % obiskovalcev je destinacijo obiskalo z druZino, 34% v paru, 14% samih, 8% s
prijatelji. Med bivanjem so v 81% za prevoz po obcini uporabljali avto, 14% kolo, 1% avtobus, 1% pes.
Okoli tretjina anketiranih je kot glavni razlog obiska navedla naravne in kulturne znamenitosti, prihod
zaradi zabave in kulinarike pa je navedlo 17 %, enak deleZ tudi rekreacijo in obisk prijateljev ali
sorodnikov, 14% z namenom pocitka. Ostali so prisli na poslovni obisk, nakupovati ali iz drugih osebnih
razlogov.

Oceno izkusnje v destinaciji so obiskovalci ocenili z oceno 1 do 5. Pri ¢emer je 1 najslabsa ocena, 5 pa
najboljsa. Obiskovalci Obcino Lenart kot destinacijo ocenjujejo kot varno (povprecno z oceno 4,8), ki
se odlikuje s prijaznimi in gostoljubnimi domacini (povprec¢no z oceno 4,6) in nudi veliko moZnosti za
pohodnistvo in kolesarjenje (povprecno z oceno 4,5). S povprecno oceno 4,4 so ocenili podrocje skrbi
za zdravje, urejenosti okolice, gostinsko ponudbo in pri¢akovano vrednost, ki jo dobijo za denar.
Zadovoljni so s ponudbo za nakupovanje (povprecno z oceno 4,3), vidijo veliko moznosti potovanja pes
ali s kolesom (povprecna z ocena 4,1), vendar pogresajo moznost izposoje koles, urejeno kolesarsko
infrastrukturo in bolje oznacene pohodne poti. Zadovoljni (v povprecju ocena 4) so s ponudbo kulturnih
vsebin (muzeji, galerije, prireditve,...). Pri prireditvah bi si Zeleli ve¢ prireditev v stilu kot je Umetnost
rizlinga in gibanice. Zeleli bi ve¢ moZnosti za nastanitev ( povpreéna ocena 3,4) in bolje organiziran javni
prevoz. Strinjanje, da je v obcini za obiskovalce na voljo dovolj informacij o lokalni gastronomski
ponudbi in lokalnih proizvodih, pa so obiskovalci ocenili s 3,8.

Tudi na podrocju okoljevarstva so anketiranci izrazali svojo zadovoljstvo v lestvici od 1 do 5. Z oceno
4,3 so ocenili, da je v ob¢ini dovolj mest za lo¢evanje odpadkov. Trditev, da je v destinaciji na voljo
dovolj informacij o skrbi za zdravje in dostopu do zdravstvene oskrbe so v povprecju ocenili z 4,2.
Trditev, da je v destinaciji na voljo dovolj informacij o tem, kako se obnasati odgovorno (ob obisku
znamenitosti, na prireditvah ...), pa so ocenili povprecno oceno 4. Vsi obiskovalci niso seznanjeni s tem,
da je voda v Obcini Lenart pitna (povprecna ocena je bila le 4,4).

Na vprasanje obiskovalcem, kaj bi po njihovem destinacija Se lahko naredila za bolj zeleno turisti¢no
ponudbo, so obiskovalci navedli sledece: urediti je potrebno kolesarsko infrastrukturo (kolesarske poti,
izposojo koles, e-polnilnice za kolesa), urediti Se ve¢ pohodnih poti in Ze urejene bolje oznaciti,
izboljsati avtobusne povezave, pridobiti nocitvene kapacitete, pridobiti certifikat Zero Waste,
izpostaviti in ponuditi lokalno ponudbo na enem mestu (trgovinica), ponuditi ve¢ domacij z domaco
hrano in z bolj urejenim delovnim ¢asom ter z raznimi dogodki privabljati ljudi v naravo in organizirati
gostinsko ponudbo ob jezerih.
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STRATESKI DOKUMENTI DESTINACLJE

Strategija razvoja trajnostnega turizma Obcine Lenart za obdobje 2022-2025 temelji na naslednjih
krovnih in razvojnih dokumentih:

ETIS, European Tourism Indicators System for sustainable destination management,
Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021,

Zelena shema slovenskega turizma,

Prirocnik turisticne znamke Slovenije,

Priro¢nik Slovenia Unique Experiences za oblikovanje produktov 5-zvezdi¢nih dozivetij,
Zgodbe v slovenskem turizmu,

Regionalni razvojni program 2021-2027 Podravske regije,

Razvojni program obmocnega razvojnega partnerstva Slovenske Gorice 2014—-2020,
Strategija lokalnega razvoja (SLR) LAS OVTAR Slovenskih goric za obdobje 2014-2020,
Strategija razvoja turizma na obmocju 22 obcin Zg. Podravja (Osrednja Stajerska) Maribor-
Pohorje-Slovenske gorice in Dravsko polje2010-2020,

Strateski razvojni dokument Obcine Lenart,

Obcinski prostorski nacrt Obcine Lenart (verzija 2021, v usklajevanju),

Celostna prometna strategija (CPS) Obcine Lenart.

CILJI STRATEGUE

Kvalitativni cilji:

Vzpostavitev mocnega in kontinuiranega destinacijskega managementa z jasnim in uc¢inkovitim
pristopom upravljanja, promocije in trZenja destinacije.

Razvoj kadrov v turizmu.

Informiranje in komunikacija z vsemi delezniki.

Ustvariti ugodno okolje za povezovanje ponudbe in ponudnikov.

Povezovanje vseh deleZnikov pri razvoju in trZenju destinacije.

Pozicioniranje destinacijske znamke.

Ustvariti celoletno atraktivno ponudbo.

Ustvariti prepoznavna pristna celostna doZivetja.

Zagotoviti dostopnost informacij in turisticne ponudbe.

Vzpostaviti trzne relacije z receptivnimi agencijami.

Zagotovitev pogojev za rasto¢ (zasebni) gospodarski sektor turizma z inovativnimi novimi
zaposlitvami in zaposlitvenimi priloZznostmi.

Urejena turisti¢na infrastruktura, ki omogoca razvoj novih dejavnosti in produktov.
Vzpostavitev komplementarnih trajnostnih mehanizmov za nadstandardno varovanje okolja in
naravne pestrosti.
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Kvantitativni cilji:

= Dvig Stevila prihodov turistov do leta 2025 v ob¢ini za 100 %

= Oblikovanje enega (1) krovnega turisticnega produkta in sklop povezanih integralnih
produktov.

= Vzpostavljen en (1) usklajen urnik aktivne turisticne ponudbe za dostopnost klju¢nih storitev
24/7.

= Dvig Stevila nocitev turistov do leta 2025 v ob¢ini za 30%.

= Dvig Stevila nocitev turistov v ¢asu nizke sezone od januarja do marca za 30%.

= Dvig Stevila razpoloZzljivih nocCitvenih kapacitet v destinaciji za 50 % glede na trenutno Stevilo
postel;j.

= Dvig povprecne dobe bivanja iz 1,8 v letu 2021 nad 2,5 dni.

=  Pridobiti vsaj enega (1) zelenega certificiranega ponudnika.

METODOLOGIJA PRIPRAVE

Strategija vkljucuje poglede vseh klju¢nih deleznikov s podrocja turizma v destinaciji Obcina Lenart ter
uposteva smernice, ki so zacrtane v Se aktualnem strateskem dokumentu na podrocju turizma -
Strategiji trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021. Metodologija priprave strateskega
dokumenta za podrocja turizma v destinaciji ObCina Lenart je obsegala tri faze: namizna raziskava
primarnih in sekundarnih virov, terenska raziskava prednosti, slabosti, nevarnosti in priloZznosti ter
koncna faza z analizo podatkov ter oblikovanjem smernic in ukrepov.

Graf 1: Kljucni delezZniki

PREBIVALCI OBISKOVALCI

TURISTIENO
GOSPODARSTVO

DUSTVA
INSTITUCLE

V prvi fazi je bilo izvedeno namizno raziskovanje danosti in pridobivanje statisti¢nih podatkov. Izvedena
je bila raziskava sekundarnih virov (strokovna literatura, knjizno gradivo, statisti¢ni podatki, obstojece
Studije, promocijski lokalni material, spletni viriipd.) in pridobljeni podatki s strani primarnih virov prek
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telefona in elektronske korespondence. Izvedena je bila celovita Studija stanja. Izdelan je bil nacrt
vkljucitve zainteresirane javnosti v pripravo strategije. Pripravljeni so bili tudi anketni vprasalniki ter
podporni material za izvedbo poglobljenih intervjujev.

Druga faza je zajemala raziskavo prednosti, slabosti, nevarnosti in priloZznosti na terenu. Zaradi
omejevalnih epidemioloskih razmer je delavnica s turistiénimi delezniki, drustvi in nadpovprecno
angaziranimi krajani potekala preko Zoom platforme. DeleZniki so bili povabljeni k soustvarjanju
strategije preko spletne strani in z objavo v lokalnem ¢asopisu Ovtar. Prebivalstvo je bilo naproseno,
da svoje mnenje prispeva prek izpolnitve anketnega vprasalnika (na voljo so bili v fizi¢ni obliki ter na
spletu). V analizo so bili vkljuceni tudi izpolnjeni anketni vprasalniki za prebivalstvo Zelene sheme
slovenskega turizma. Potrebe in mnenja obiskovalcev smo ugotavljali preko analize anket Zelene
sheme slovenskega turizma, namenjene obiskovalcem. Participacija obcinske uprave in relevantnih
institucij je bila zagotovljena s kombinacijo opravljenih poglobljenih strukturiranih intervjujev in
izpolnjevanja vprasalnikov. Ostali delezniki (turisticno gospodarstvo, relevantne institucije, drustva in
nadpovprecno angaZirani ob¢ani) so dobili pisno in elektronsko vabilo na zoom delavnico ter priloZzen
anketni vprasalnik. Tisti, ki se delavnice niso udelezZili, pa so bili pozvani, da vprasalnik izpolnijo
samostojno in ga posredujejo obdcini. V okviru analize stanja in deleznikov so bili Se dodatno
identificirani delezniki posebnega pomena (predstavniki RASG, okoljevarstvene organizacije,
relevantna drustva ipd.), s katerimi so bili naknadno opravljeni poglobljeni strukturirani ciljno
usmerjeni intervjuji. Zaradi aktualne epidemije so bili intervjuji izvedeni preko telefona in spletnih
komunikacijskih orodij.

V konc¢ni fazi so bili analizirani vsi zbrani podati. Generirane in identificirane so bile ugotovljene potrebe
od spodaj navzgor in od zgoraj navzdol. Podatki so bili interpretirani, aktualizirani ter povezani v
konkretne ukrepe. Ukrepi so bili razporejeni v stiri sklope : u€inkovito upravljanje, platforma za razvoj,
oblikovanje nosilnih produktov ter povezovanje in trzenje. Ukrepi zajemajo: opis aktivnosti,
predvidenega izvajalca ter predvideno ¢asovnico.

Koncni strateski dokument je pripravila obcinska uprava v sodelovanju z zunanjo sodelavko. Dokument
je sestavljen v treh delih: analiti¢en, metodoloski in stratesko razvojni del.

Graf 2: Grafi€ni prikaz priprave strateSkega dokumenta
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KAZALNIKI USPESNOSTI IN MONITORING

UresniCevanje strategije turizma na destinaciji se bo zagotovilo z jasno opredelitvijo izvajanja po
posameznih opredeljenih ukrepih, odgovornostjo izvedbe in s krovnim nadzorom izvajanja s strani
Obcine Lenart. Visokega pomena je prepoznavanje pomembnosti vloge DMO in profesionalnega
menedZmenta turisticne destinacije, njene aktivne trZenjske vloge in razvojnih nalog. DMO tudi
pozitivno motivira ostale deleznike za proaktivno delovanje na podrocju turizma. Strateski dokument
je posnetek stanja turizma na destinaciji danes in vklju€uje predvidene aktivnosti in nosilce za strateski
razvoj do leta 2025.

Za uspesno izvajanje strategije je potrebno v roku 6 mesecev po sprejetju strategije izdelati tudi
natancen razvojni nacrt dela za obdobje vsaj 2 let ter ga natanéno finan¢no ovrednotiti. Konec leta
2023 je potrebno razvojni nacrt dela evalvirati, ga posodobiti in nadgraditi ter sprejeti v posodobljeni
verziji z predvidenimi finanénimi viri za obdobje do leta 2025.

V nadaljevanju dokumenta so zastavljeni Stevilni kvalitativni cilji in ukrepi, ki jih je treba izvesti po
posameznih strateskih podrocjih, v spodnji tabeli pa so opredeljeni klju¢ni kazalniki uspesnosti za
naslednje 5-letno obdobije.

Tabela 1: Klju¢ni kazalniki

KAZALNIK IZHODISCNA VREDNOST  CILINA VREDNOST
Finan¢no ovrednoten razvojni nacrt dela 0 2

Stevilo prihodov turistov do leta 2025 7.000? 14.000

Stevilo nocitev turistov do leta 2025 1.326° 1.725

Povprecna doba bivanja 1,8 2,5

Stevilo razpolozljivih no¢itvenih kapacitet 25 38

Stevilo urejenih postajali¢ za avtodome 0 1

Aktivne povezave z receptivnimi agencijami 0 2

KLJUCNI POVZETKI TERENSKIH RAZISKAV
SPREMLJANJE STANJA V OKVIRU ZELENE SHEME SLOVENSKEGA TURIZMA SLOVENIA GREEN

Z namenom ugotovitve kaj prebivalci, obiskovalci in nosilci turizma potrebujejo ter identifikacije
prednosti, slabosti, nevarnosti in priloZnosti destinacije Obcline Lenart je bila izvedena terenska
raziskava. Na podlagi anketiranja ciljnih skupin prebivalcev, turisti¢nih ponudnikov in obiskovalcev s
pomocjo uporabe anketnih vprasalnikov zasnovanih za spremljanje stanja v okviru zelene sheme
slovenskega turizma Slovenia Green je bila opravljena osnovna analiza spremljanja napredka in stanja.
Izvedba anketiranja se je pricela 1. junija 2021. Za anketiranje so se uporabili tipski vprasalniki, ki so
sestavni del priloge Prirocnika za pridobitev znaka SLOVENIA GREEN za destinacije in ponudnike.
Anketiranje je trajalo do 13.1.2022.

Podatki o obiskovalcih, ki so bili zbrani v okviru te raziskave, so bili interpretirani v poglavju Analiza
turisticnega obiska.

2 Ocenjena vrednost za leto 2021 na podlagi podatkov ponudnikov in vpisov v knjige obiskovalcev na Zavrhu
3 Podatek za leto 2021
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Prebivalci so o zadovoljstvu s turizmom v destinaciji izrazali v okviru 17 trditev in zadovoljstvo izrazali
z oceno od 1 do 5. Rezultati kazejo, da prebivalci razvoj turizma sprejemajo pozitivno in v njem vidijo
priloZznosti za dvig kakovosti in moZnosti preZivljanja svojega prostega Casa: vec prireditev, vec
moznosti rekreacije. Vecina opazi, da razvoj turizma koristi celotni lokalni skupnosti (povprec¢na ocena
3,8). Opazajo trud, ki ga delezniki vlagajo v razvoj zelenega turizma in ga podpirajo (povprecna ocena
3,7).

Izkazujejo zadovoljstvo z delom RASG in obcine na tem podrocju, ter menijo, da turizem sicer skrbi za
ohranjanje narave in kulture, vendar ima tudi negativne posledice, kot je na primer vznemirjanje in
uni¢evanje Zivljenjskega okolja prostozivec¢ih Zivali (povpreéna ocena 3,5). Zelijo si boljsega
informiranja (ocena trenutnega obvescanja 3,4). Anketirani so neopredeljeni do razlike v tem, da
pozitivni ucinki turizma odtehtajo negativne ter do tega, da je razvoj storitev v obcini (trgovine,
zdravstvo, ...) posledica razvoja turizma (povprecna ocena 3,3). Iz odgovorov izhaja, da se obc¢ani zaradi
turizma v obcini ne ¢utijo manj varne ali da imajo zaradi tega visje Zivljenjske stroske (predvsem z vidika
storitev in lokalnih domacih izdelkov, ker cene v trgovinah so v Sloveniji tako ali tako povsod enake).
Pri tem izpostavijo npr. ceno kave v Lenartu in na Bledu. Od pomladi do jeseni, ko belezimo najvec
obiskovalcev, gibanje turistov ni motece, tudi ne povzrocajo prekomernega onesnazevanja (ocena
trditve, da turizem povzroca prekomerno onesnaZzevanje 2,5). Cene nepremicnin so sicer v porastu,
vendar je to bolj posledica razvoja obcine na drugih ravneh in blizZina Maribora, Avstrije. Se pa Ze
dogaja, da predvsem obiskovalci iz drugih delov Slovenije in Avstrije, ki si Zelijo oddiha ali Zivljenja v
bolj mirnem in ¢istem okolju pogosteje povprasujejo po nepremicninah — tako pri ponudnikih kot tudi
na obcini (povprecna ocena 2,7).

Iz ankete obiskovalcev je razvidno, da turisti v obcino prihajajo z avti, kar pa za prebivalce Se ni motece
(2,8). Prebivalci so dokaj neopredeljeni do moZnosti svojega sodelovanja pri razvoju turizma
(povprecna ocena 2,8). 17% anketiranih je odgovorilo, da njim ali njihovim druZinskim ¢lanom
turisticna dejavnost predstavlja neposreden vir dohodkov.

Na raziskavo namenjeno turisticnemu gospodarstvu se je odzvalo 16 ponudnikov, od tega 38%
gostincev, 38% ponudnikov s dopolnilnimi dejavnostmi na kmetiji en ponudnik nastanitvenih kapacitet,
en ponudnik rekreacije na prostem in ena turisticna agencija, ki se hkrati ukvarja tudi z organizacijo
prevozov in TIC. Vecina sodelujocih ponudnikov je zacela na podrocju turizma delovati v zadnjih 12
letih, le dva ponudnika sta na trgu Ze vec kot 30 let. Ponudniki v povprecju redno zaposlujejo 6%
zaposlenih, za¢asno 3,9% in imajo manj kot enega pripravnika na leto. Visok odstotek vprasanih nima
nobenega zaposlenega ali je to v povprecju ena oseba. 6 ponudnikov imajo od 5 do 11 zaposlenih,
ostali zaposlujejo dve osebi 0z. manj. Skupno imajo 59 redno zaposlenih. Kot za¢asno pomoc¢ nastevajo
sorodnike, prijatelje, Studente.

Delovanje na podrocju trajnosti so ponudniki izrazali v okviru 24 trditev.

Zbrani odgovori kaZejo, da je na podrocju doseganja trajnosti Se veliko prostora za izboljsavo. Le 64 %
ponudnikov redno in v polni meri spremlja porabo energije iz razli¢nih virov. Od teh pa jih slaba tretjina
meni, da svoje poslovanje v tem delu lahko Se izboljSajo. 50 % se jih zaveda potencialnih posledic
podnebnih sprememb za turizem v destinaciji, k katerim s svojim delovanjem prispevajo tudi sami. Tudi
sami Zelijo ublaZiti te spremembe tako, da izvajajo ukrepe za zmanjsanje porabe energije. 36% jih meni,
da to pocnejo v najvecji mozni meri, 50 % jih Se vidi mozZnosti za izboljSanje (senzoriji za luci, zapiranje
oken, ipd.), 28 % jih Ze uporablja obnovljive vire energije. Le 57% jih strogo lo€uje odpadke. Polovica
anketiranih ponudnikov izvaja ukrepe zmanjSevanja plasti¢nih odpadkov, Se nekoliko manj pa jih
spremlja koli¢ino proizvedenih odpadkov (43%). 86% ponudnikov redno spremlja porabo vode, od tega
jih polovica Zeli porabo tudi zmanjsati. Trenutno jih samo 21 % redno izvaja zmanjSanje porabe vode
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in 7 % meni, da v polni meri reciklira odpadno vodo. 36% vidi nove moZnosti za uporabo odpadne vode.
86 % anketiranih ponudnikov svoje goste tudi spodbuja k pitju vode iz pipe (jo streZzejo pri kavi, ipd.),
vendar jih le 50% meni, da se lahko za promocijo lokalne pitne vode bolj potrudijo. Goste sicer
spodbujajo k var€evanju z energijo in vodo ter zmanjsanju koli¢ine in lo¢evanju odpadkov ampak so pri
tem previdni. Zelo majhen odstotek 22% o tem goste opozarja in maksimalno informira. 29 % o tem
ne razmislja oziroma 7 % se to sploh ne zdi relevantno. 50 % ponudnikov izvaja tudi ukrepe za
spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter varstvo in ohranjanje krajine, 14 % jih o tem razmislja.

Polovica ponudnikov svoje goste spodbuja, da obcino obis¢ejo oz. se po njej gibajo s trajnostnimi
oblikami transporta. 43 % ponudnikov gostov ne spodbuja, 7 % pa jih o tem razmislja.

Lokalno ponudbo vkljuéuje 64 % ponudnikov, ki moZnosti za dodatno vklju¢evanje ponudbe ne vidijo.
Preostali ponudniki menijo, da lahko v svojo ponudbo in poslovanje vkljucijo ve¢ lokalne ponudbe oz.
o tem razmisljajo. V vecini uporabljajo okolju prijazne izdelke (71%), ostali o njihovi uporabi Se
razmisljajo ali se jim ne zdi pomembna.

V okviru ankete je bil zaznan tudi pomemben izziv vezan na odpadno hrano. Ponudniki izvajajo ukrepe
za zmanjsanje koli¢ine odpadne hrane kar v 84%. Delez odgovorov 28 %, da tega ne pocnejo oz. jim ni
relevantno je potrebno analizirati v kontekstu, da gre za razlicne ponudnike, sovpadajo¢ delez
ponudnikov ne ponuja hrane in zato to za njihovo poslovanje ni pomembno. Sklepamo lahko torej, da
ponudniki, ki ponujajo hrano v skoraj 100% delezu izvajajo ukrepe za zmanjSanje odpadne hrane.

Z lokalno turisti¢no organizacijo sodeluje 57% ponudnikov, 29 % jih o tem razmislja, ostalim se ne zdi
relevantno. Ponudniki so seznanjeni z moZnostjo prejemanja spodbud za pridobljen ekoloski oz.
trajnostni certifikat in jih to podrocje tudi zanima. Samo 14% ponudnikom se to ne zdi relevantno. 29%
anketiranih razmislja o oblikovanju strategije, akcijskega nacrta ali politiki uvajanja trajnostnih praks,
43 % se to ne zdi pomembno. Se manj manj$i pomen pripisujejo rednemu spremljanju, objavljanju in
komuniciranju dosezkov na podrocju trajnostnih praks.

FOKUSIRANE AKTIVNOSTI ZA PRIPRAVO STRATEGIJE

Drugi del terenske raziskave so sestavljali ciljno usmerjeni anketni vprasalniki za prebivalstvo in
turisticne deleznike z namenom kvalitativne pridobitve podatkov o prednostih in slabostih na podrocju
turizma. 19. 1.2022 je bila izvedena delavnica s turisti¢nim prebivalstvom, nadpovprecno angaZiranimi
obcani in drustvi. Za poglobljen vpogled v tematiko, pa so bili opravljeni poglobljeni strukturirani
intervjuji z identificiranimi delezniki, ki delujejo na posebnih podrodjih.

V sklopu raziskave je bilo obravnavanih vec sklopov, ki jih lahko strnemo v naslednja podrocja: kdo
smo, kasno je dojemanje nase blagovne znamke Obdina Lenart / Visit Lenart, katere so vrednote
destinacije, poslanstvo, Zeljene asociacije v povezavi z naso destinacijo, kateri so kljucni turisti¢ni
produkti oz. ponudba, identifikacija potencialov, vizija za prihodnost, konkurenca, obstojece trzenjske
aktivnosti ter zgodbe, ki jih Zelimo komunicirati.

Prebivalci (44% moskih in 66% Zensk) so na vprasanje po ¢em je Lenart, kot destinacija, najbolj poznan
odgovarjali zelo razlicno. Najvec jih je navedlo Zavrh v povezavi z Maistrovo dedi$¢ino in Grad
Hrastovec, sledi trg Lenarta s cerkvijo, SRC Polena, kulinarika in vino, prelepo naravo in razglede. V
manj$em dele?u pa so anketirani prebivalci omenjali $e jezera, prireditev LenaArt, Gostilno Siker,
kolesarske in pohodniske danosti, u¢ne vrtove, trgovine, delovna mesta, stanovanja ter u¢ne vrtove
pri Sv. Rupertu.
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Kot najbolj edinstveno, zanimivo in drugacno turisticno znamenitost v Obcini Lenart so obcani skoraj
soglasno prepoznali Zavrh z Maistrovo dedis¢ino, slabih 30% anketirancev je izpostavilo tudi dediscino
Agate v povezavi z zgodovino ¢arovnistva in Gradom Hrastovec, nekaj manj pa Se jezero Komarnik.
Zaznani so bili tudi odgovori: Cerkev Sv. Ruperta z uénimi vrtovi, Stralek ter Jezeri Pristava in Radehova.
Nato so bili naproseni, da rangirajo od 1 do 5 pet po njihovem mnenju najboljsih turisti¢nih zanimivosti
oz. programov v destinaciji Lenart. Okoli 60% anketiranih domacinov je na prvo mesto postavilo zopet
Zavrh z Maistrovo dedisc¢ino, na drugem mestu je Jezero Komarnik, tretjo mesto pripada Gradu
Hrastovec, statisti¢no takoj za njim pa SRC Polena ter Jezero Radehova in center Lenarta s cerkvijo, ki
sta bila skoraj izenacena. Takoj za prvimi Sestimi, so prebivalci izpostavili prireditve, Se posebej LenArt.
19% vprasanih je kot drugo izbiro pogosto navedlo gostilno Siker. Ovtarja ali vinsko dedi¢ino je kot
drugo tretjo ali Cetrto izbiro prepoznalo nekaj manj kot 30% sodelujocih. Po 14% vprasanih je
izpostavilo Agato in z njo povezano dedis¢ino ¢arovnistva, ter kot povprecno Cetrto izbiro uéne poti.
Pod tretjo, Cetrto in peto izbiro pa so posamezniki izpostavili tudi Vrtove pri Sv. Rupertu, Mestni park,
folkloro in Racji gaj.

Kot skrite potenciale so prebivalci omenili: vilo na Straleku, umetnidko druzino Golja, ureditev
Mocvirskega vrta ob Vrtovih Sv. Ruperta.

Koliko v gospodarskem smislu prebivalcem pomeni turizem smo preverjali v okviru treh vprasan;j. Ali je
po vasem mnenju turizem trenutno ena izmed pomembnih gospodarskih panog? Ali menite, da ima
trajnostni turizem dober potencial kot gospodarska panoga v prihodnosti? Ali v prihodnosti vidite zase,
svoje bliznje ali znance priloznost za zaposlitev na podrocju turizma? Da je turizem trenutno ena izmed
pomembnih gospodarskih panog, meni 73% anketiranih. Z izjemo enega vprasanega so v skoraj 100%
deleZu vsi odgovorili, da ima trajnostni turizem dober potencial kot gospodarska panoga v prihodnosti.
Polovica anketiranih prebivalcev v prihodnosti vidi zase, svoje bliznje ali znance priloZnost za zaposlitev
na podrocju turizma. Izmed tistih, ki zaposlitvenih moZnost na podrocju turizma ne vidi je 61% starih
med 45 in 64 let, ena je stara pod 25 let, 19% pa med 25 in 44 let.

Kot najbolj prepoznavne tradicionalne jedi v Obcini Lenart so prebivalci po vrstnem redu nasteli:
gibanco (71%), meso iz kible (34%), kislo zelje, repo in koline (24%), , Sarloto (18,5%), ocvirkovko (16%),
kruh in sadni kruh (13%), omenili pa so tudi koruzne Zgance z zeljem, pecene ajdove Zgance, plehovko
(koruzna pogaca z jabolki) prekajeno meso, rjavi luk, Zelodc¢kovo kislo juho, sire, bu¢no olje, zaseko,
kvasenico, mocnate jedi, domaci narezek, mlecne kumare in $e nekaj posameznih jedi, ki so tipi¢ne za
celotno slovensko obmocje.

Na vprasanje glede turisti¢ne blagovne znamke Lenart vecino anketiranih ni odgovorilo. Tisti, ki pa so,
jo vidijo kot eko, zeleno, prepoznavno, gostoljubno, sodelovalno in povezano s $portom (kolesarstvo,
Sportni turizem). Napisali so tudi, da rabi strategijo, da je potrebno vlagati v njeno prepoznavnost in
da mora biti zgodbarsko obarvana.

Na koncu smo prebivalce povabili tudi k predlogom za izboljsave na podrocju turizma. Tudi na to
vprasanje so anketiranci nekoliko slabse odgovarjali. Najvec vprasanih pogresa nocitvene kapacitete in
si Zelijo, da bi jih bilo na voljo vsaj za en avtobus. Menijo tudi, da destinacija potrebuje prepoznavno
znamenitost, kot je na primer nov razgledni stolp, zipline ali fontana, vec aktivnosti za prepoznavanje
Ovtarja kot blagovne znamke ter pestrejSo gostinsko ponudbo z lokalno prehrano. Izpostavili so tudi,
da so potrebne dodatno oznacene kolesarske poti, turisticno agencijo, ki bi pripeljala goste, vec
reklame za Sportne dogodke, razvoj Polene in Radehove v smislu turisticne infrastrukture, koledar
prireditev in oZivitev dedi$¢ine Gradu Hrastovec in Crnega kriza. Glede razvoja so bili podani posamezni
odgovori vezani na ekolosko ozavescanje prebivalstva, menijo da potrebuje destinacija svoj zavod za
turizem in mladinski kulturni center s hotelom, pa tudi strateSko usmerjenost podrocja turizma.
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Zanimiv predlog je bil tudi spodbujanje poenotenja balkonskega cvetja v tradicionalne aranzmaje —
rozenkraut, asparagus, fuksije ter menjavo sezonskih cvetnic za trajna zelisca.

Delavnica je potekala 19.1.2022 preko platforme Zoom, udelezilo se je je 17 udeleZzencev. Na delavnici
je tekla beseda o asociacijah, povezanih s turistiéno destinacijo Lenart, klju¢nih lastnostih destinacije,
na katerih bi morali graditi prepoznavnost, aktualni turisticni ponudbi, obstojeci in potrebni
infrastrukturi, zgodbah, ki jih destinacija ima, idealni viziji, obiskovalcih, ki jih imamo in kakSne si
Zelimo, prednostih in slabostih destinacije ter o turisti¢ni blagovni znamki Visit Lenart.

UdeleZenci destinacijo vidijo kot zeleno destinacijo s ¢udovito naravo in zanimivo kulturno dediscino.
Vidijo jo kot Ovtarjevo dezelo, ki ima prelepa jezera, lepo Agato in ¢udovita vina. Menijo sicer, da
manjka ena izjemna atrakcija, na kateri bi Zeleli graditi prepoznavnost, kljub temu pa so izpostavili
bogat nabor kljucnih turisti¢nih produktov: Zavrh z njegovo zaokroZeno in pestro ponudbo (odziv je
dober, gostje se vracajo, veliko je kolesarjev in pohodnikov, Zavrh je celodnevna destinacija in temelji
na zgodbi vina in Rudolfa Maistra), vsa jezera v destinaciji (imajo velik potencial za razvoj dejavnosti,
potrebno je urediti pohodniske poti), Ovtarja kot vinogradniski in naravovarstveni lik, ¢ebelarstvo in
apiterapijo (Ze sedaj je velik delez tujejezi¢nih gostov, ki iScejo buticno ponudbo, Zelje za razvoj so
usmerjene v konceptualizacijo apiterapije v moderen ¢as), novi mestni park, Agato in z njo povezano
dediscino in zgodbe (Agata lahko predstavlja stalno, nesezonsko ponudbo na vec lokacijah, zgodbe so
pomembne, z njo povezana dedis¢ina je posebna). Kot zanimivo ponudbo so izpostavili tudi izvir
slatine, obmocje osamelega krasa in ro¢en odlov rib iz Komarnika.

Glede infrastrukture so bili zaznani naslednji izzivi: premalo parkiris¢ na Zavrhu za obiskovalce (sedaj
max. 10 parkirnih mest), potrebna je celostna prenova oznacb in kaZipotov in optimizacija postavitev
turisticnih tabel (potrebne so tudi nove), v bliZini jezera Komarnik je potrebna gostinska ponudba, sicer

v

ravni.

Glede obiskovalcev, ki jih imamo sodelujoci ugotavljajo, da je okoli 60% domacih gostov, 40% pa tujih.
Veliko obiskovalcev je pred epidemijo prihajalo na prireditve in tudi na oglede z avtobusom. Opazen je
se s preckanjem po stranpoteh izognejo placilu vinjete) potujejo zgolj cez Obcino Lenart. Te bi bilo
dobro pritegniti, da se ustavijo. Kaks$ni bi v prihodnosti morali biti gostje, pa je mnenje deljeno (buti¢ni
turizem in, vs. sprejemanje avtobusov). Ugotavljajo, da bi goste lahko vabili tudi na u¢ne delavnice
(uCenje spretnosti in tradicionalnih obrti). Vsi sodelujoéi se strinjajo, da si Zelimo goste, ki ljubijo
prelepe razglede, biotsko pestro naravo, odli¢na vina, dobro kulinariko in prijazne ljudi. Strinjajo se
tudi, da je potrebno preseci vaske prireditve in da je individualni pristop prava pot. Uspeh vidijo v
povezovanju in skupnih zgodbah, sklenejo, da je nujno narediti urnik in vzpostaviti mehanizem
deZurstev, da bo gostu ponudba dosegljiva 24/7. Zelijo si tudi TIC, ki deluje ob koncu tedna. Vino je
najvedji potencial. Lenart vidijo kot destinacijo iz katere grejo vina v svet. Skupno izpostavijo potrebo
po prebojni promaociji in sklenejo, da se premalo cenimo.

Nadalje je beseda tekla o lokalni kulinariki, prisotni so kot tradicionalne izpostavili: domerli, pleho$nico,
gibanco, meso iz kible, ocvirkovko, slovenjegoriski strukelj, domace testenine.

Prisotni sta bili tudi predstavnici VDC Polz in Osnovne Sole Lenart. Obe instituciji vsaka s svojo ciljno
skupino veliko pozornosti namenjata turizmu. VDC Polz je vzpostavil Center lokalne ponudbe, kjer so
dnevno vpeti 4 varovanci z mentorico. Prepoznajo tudi potencial nadgradnje in moznosti podaljSanja
delovnika. OS pelje $tevilne dejavnosti za spodbujanje mladih. Trenutno je najbolj aktualen projekt
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vezan na Agato in Friderika. V okviru projekta Erasmus razvijajo njuno zgodbo na dozivljajski nacin.
Oblikovane bodo zgodbe za otroke, ki bodo vezane na razliéne lokacije in aktivne prek QR kod.
Vkljuéena bo povezava z tradicionalnimi jedmi. Izvedli bodo tudi mednarodno predstavitev.

Delezniki, ki se delavnice niso udelezili, so bili pozvani k izpolnitvi anket za turisticne deleZznike oz. so
svoje mnenje podali prek strukturiranih intervjujev. Pri tej skupini vkljucenih so bili pri vprasanju kako
vidijo destinacijo Lenart poenoteni. Vidijo jo kot zeleno destinacijo in sredis¢e Slovenskih goric. Tudi
kot blagovno znamko jo vidijo zeleno, taksno, ki izpolnjuje obljubo varovanja narave, destinacijo
prijaznih ljudi ter pristne in povezane ponudbe. Strinjali so se, da je premalo prepoznavna in da je
potrebno zagotoviti SirSe aktivnosti na podrocju promocije.

Menijo, da bi se klju¢na prepoznavnost morala graditi na vinu in kulinariki, naravnih danostih in jezerih,
Frideriku in Agati, Ovtarju in Ovtarjevi ponudbi, Komarniku ter na Maistrovem Zavrhu. Kot glavne
bisere so izpostavili: Grad Hrastovec, skupne panike na Setarovem, podro¢je osamelega krasa, Slatino
Lormanje , zgodbo Agate in spoznavanje vrtnic ter ostale raznolike zelis¢arske in botani¢ne dejavnosti
v Volicini. Med klju¢ne produkte so sodelujoci umestili LenArt. Veliko potenciala vidijo tudi na splosno
v razvoju kulinarike, v novi festivalni prireditvi Umetnost rizlinga & gibanice ter v Agatinih skrivnostih.
V okviru nove ponudbe so omenili moznost obuditve kasaske tradicije, ribiski turizem, organizacije
porok na prostem, vzpostavitve centra znanja na podrocju rocnih spretnosti, tradicionalnih obrti in
peke, turisticnega naravoslovnega vodica okoli Komarnika ter postavitev brvi, ki bi vzpostavila prehod
med jezeri in omogocila krozno pot. lzpostavljena je bila tudi ideja, da se ponudba poveze tudi
geografsko in se pritrZzenju da poudarek na tri zaokroZene enote: destinacija Zavrh-Voli¢ina, destinacija
jezera in destinacija center Lenarta, park in Polena.

Goste, ki prihajajo v Obcino Lenart zaradi turizma, so opredelili kot zaklju¢ene skupine, posameznike,
druZine, Cebelarje, pohodnike in ljubitelje kulturne dedis¢ine. V prihodnje pa si Zelijo predvsem gostov,
ki bi ostali dlje ¢asa in se vracali.

Iz vidika infrastrukture zaznavajo potrebo po novih tematskih kolesarskih in pohodniskih poteh,
dodatnih nocitvenih kapacitetah, boljSi dostopnosti turisticne ponudbe ob vecerih, praznikih in
vikendih. OpaZajo, da je potrebno obnoviti obstojece table in kaZipote ter avtobusne postaje in
pocivalis€a. Na turisti¢nih lokacijah se veckrat zazna tudi kopi¢enje odpadkov, predlagajo namestitev
vec€ koSev in bolj azurno spremljanje stanja odvrzenih smeti, Se posebej na podrocju Komarnika.
Potencial vidijo tudi v znamenju Crni kriz, zato se predlaga posebna pozornost pri ureditvi spomenika.
Zanimiv je tudi predlog, da bi se ob prireditvah in v ¢asu vecjega obiska turistov, organiziral zeleni javni
prevoz (elektricni viak, kocije ipd.). Na okoljevarstvenem podrocju so bile predlagane tudi dodatne
aktivnosti za zascito dreves in ozavescanje o njihovem pomenu. Predlagana je bila priprava Pravilnika
o varstvu dreves, predlagali so izvedbo aktivnosti za odstranitev kablov pri Storkljinem gnezdu in strozji
nadzor nad hrupom (zaradi motornih vozil) na obmoc¢ju Komarnika.

Vizija, ki jo za destinacijo vidijo je postati buti¢na, idealna, mirna in turisticno poznana destinacija.
Ovtarjeva deZela, po vzoru avstrijskega Vulkanlanda, znana po gostih, ki se vracajo in cenijo pristno
kulinariko.

Sodelovale so tudi naslednje institucije: KGZS Ptuj, OE Lenart, Zupnis¢e Lenart, Komisija za naravo in
okolje in RASG, ki so prispevale svojo strokovno mnenje in pogled na razvoj turizma.
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ANALIZA PREDNOSTI, SLABOSTI, NEVARNOSTI IN PRILOZNOSTI

PSPN matrika oz. SWOT analiza je nastala na podlagi terenske raziskave in analize razli¢nih virov
podatkov .

Tabela 2: Analiza prednosti, slabosti, priloZnosti in nevarnosti

PREDNOSTI ' SLABOSTI

Izjemna biotska pestrost

Neverjetni razgledi

Geomorfoloske posebnosti (osameli kras,
gorice ipd.)

Danosti za pohodnistvo in kolesarjenje
Jezera Radehovo, Pristava in Hrastovski
ribniki kot vodne atrakcije

Jezero Komarnik kot spomenik drzavnega
pomena

Odli¢ni vinogradniki

Vec svetovnih rekordov v Guinessovi knjigi
rekordov

Ohranjena kulturna dedis¢ina vezana na
obdobje 1. in 2. svetovne vojne

Tradicija prireditev in dogodkov (KOS Lenart,
LenArt, Piita fest, Prvomajski pohod,
Martinovanje, Trgatev na Zavrhu ipd.)
Ohranjena nesnovna dediscina (ro¢ne
spretnosti, ustno izrocilo ipd.)

Razvita je ljubiteljska kultura

Sezonsko neodvisna ponudba

Destinacija je Ze prepoznavna v povezavi z
Gradom Hrastovec (Agata in Crni kriZ pri
Hrastovcu) in Rudolfom Maistrom
Destinacija kot regionalno prometno in
upravno sredisce

Vinicarska, cebelarska in kmecka tehnicna
dediscina

Ohranjena nesnovna dedisc¢ina (Ovtar, rocne
spretnosti, tradicionalne obrti)

BliZina Avstrije

Blizina avtoceste

Destinacija je varna

Znak kakovosti Slovenia Green Silver

Odli¢na domaca kulinarika

Prijazni ljudje

Tematsko povezovanje ponudnikov v regiji
(mnogo dobrih izhodis¢nih tematik)
Ponudba za goste iz tujih drzav

PRILOZNOSTI ‘ NEVARNOSTI

Razprsen destinacijski management
Nepripravljeno lokalno okolje na aktivni
turizem

Nepovezana turisti¢na ponudba

Casovno neuravnotezena dostopnost
ponudbe

Pomanjkanje nocitvenih kapacitet
NeizraZzen lokalni znacaj kulinari¢ne
ponudbe na ravni gostinske ponudbe
Slaba prepoznavnost destinacije
Neprepoznavnost Stajerske kot turisti¢ne
destinacije v Slovenskem prostoru
Pomanjkanje $portne infrastrukture
Pomanjkanje koles in e- koles za izposojo
Blagovna znamka nima izdelane CGP in ni
modernizirana

Pomanjkanje digitalnih materialov za
promocijo

Pomanjkanje sodobnih vecjezicnih
materialov za promocijo

Ni vzpostavljenega sistema za marketing in
promocijo

Ni jasne signalizacije in pojasnil v tujih jezikih
Pomanjkljivo znanje tujih jezikov s strani
ponudnikov (predvsem anglescine)
Destinacija se relativno redko pojavlja v
medijih v povezavi s turizmom

Ni urejenih parkiris¢ za turisticne avtobuse
Ni urejenih parkiris¢ za avtodome s
potrebno infrastrukturo

Neprivlaénost destinacije za turisti¢ne
agencije zaradi trenutnega majhnega obisk
(zacaran krog — majhno povprasevanje -
majhna ponudba)

Ponudba produktov je razprsena in ni
jasnega sistema povezovanja ter
kombiniranja v atraktivne aranZmaje

Pomanjkanje zadostnih financnih sredstev
za dolgorocno izvajanje strateskih nacrtov za
razvoj in promocijo turizma na vseh ravneh
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Nadgradnja ponudbe primerne za kolesarski
in pohodniski turizem

Nadgradnja produktov, osnovanih na
Rudolfu Maistru, Agati, lokalni kulinariki,
naravovarstvu

Povecanje Stevila integralnih turisticnih
produktov

Siritev kapacitet pokritih portnih povrsin v
sklopu Sportne dvorane ponuja moznosti
organizacije velikih prireditev in priprav
Sportnikov

Priprava idejne zasnove »prebojnega
projekta« z visoko turisti¢no atraktivnostjo,
prepoznavnostjo in dodano vrednostjo z
multiplikativnimi ucinki

OZivljanje rokodelskih dejavnosti na
sodobne nacine

Ekolosko kmetijstvo

Vzpostavitev krajinskega parka Kamenscak -

Projektni pristop RASG na podrocju razvoja
turizma (odvisnost od sredstev LAS,
evropskih projektov ipd.)

Pocasne spremembe zakonodaje in
sprejemanje aktov na drzavni ravni
Intenzivno kmetijstvo

Pomanjkanje interesa lokalnih prebivalcev
za investicije v turizem

Zaviranje turisti¢nega razvoja s strani
lastnikov parcel in neurejena razmerja na
povrsinah naravovarstvenega pomena
Slaba podpora drzave na podrocju
okoljevarstvenih prizadevanj

Nejasna uvrséenost destinacije Osrednjih
Slovenskih goric v nacionalnih turisti¢nih
strateskih dokumentih (STO)

Slabsa dostopnost z javnim prevozom
Pomanjkanje kakovostne in kompetentne
delovne sile

Hrastovec .

Neodzivnost na spremembe in trende

AKTUALNE AKTIVNOSTI RASG ZA PODROCJE TURIZMA

Razvojna agencija Slovenske gorice (RASG) je osrednja razvojna institucija regije. Za Obcino Lenart
izvaja dejavnost TIC ter koordinira in podpira izvajanje regijsko usmerjenih razvojnih in povezovalnih
projektov. Koordinira tudi delovanje LAS Ovtar in vodi izobraZevalni center Slovenske gorice.

Razvojna agencija Slovenske gorice z razlicnimi projekti skrbi za razvoj turizma, malega gospodarstva,
kadra in infrastrukture na podeZelju. V nadaljevanju izpostavljamo nekaj trenutno aktualnih
relevantnih projektov za podrocje turizma:

Ovtar na rajzo gre: Projekt je namenjen Sirjenju mreZze Ovtarjeve ponudbe. Dodana vrednost bo
ojacana baza ponudnikov (predvidene so tudi delavnice za opolnomocenije), priprava kataloga s
turisticno vsebino Slovenskih goric v treh jezikih, turisti¢ni zemljevid obmocja vzhodne Slovenije,
nadgradnja ponudbe dogodkov s Festivalom slovenjegoriske gibance.

Incoming agencija: Gre za projekt $irSega obmo¢ja Stajerske, ki opaza, da je z vidika turizma slabo
prepoznano in promovirano. Dodana vrednost projekta bo poglobljena analiza obstojece ponudbe
in razvoj nove, animacija razli¢nih deleznikov (ponudniki, zavodi za turizem, lastniki kulturne in
naravne dediscine, relevantni javni zavodi, drugi zainteresirani delezniki), dolo¢eni bodo standardi
za trZenje, oblikovana bo prodajna spletna stran, pripravljene tiskovine in optimizirano digitalno
informiranje.

Na trZnico z Ovtarjem: Projekt nagovarja izziv prehranske samooskrbe na obmocju Slovenskih
goric. Dodana vrednost je v analizi obstojece integralne turisticne ponudbe ter oZivljanje lokalne
ponudbe na trznicah obmocja LAS.

Center lokalne ponudbe: Gre za projekt SirSega druzbenega pomena, saj integrira ter druzbeno-
koristno in delovno aktivira osebe s posebnimi potrebami in motnjami v razvoju. V okviru projekta
je Ze zazivel prostor v centru Lenarta s ponudbo in prodajo lokalnih izdelkov ter nudi dodatno
turisticno informativno ponudbo. Je prostor kjer pod mentorstvom operativne naloge izvajajo
osebe vklju¢ene v VDC Polz. Projekt se izvaja v ¢asu delovnih dni v dopoldanskem casu.
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Zeleni biznis: Gre za projekt usmerjanja podjetnistva v trajnostne dimenzije in aktivacijo ranljivih
cilinih skupin. UdeleZenci projekta z dolgim imenom Zeleno podjetnistvo v slovenskih goricah,
pridobijo znanja za samostojno uporabo informacijsko-komunikacijsko tehnologijo, komunicirajo
v nemskem jeziku, osvojijo vescine poslovnega bontona in javnega nastopanja. Znajo izbrati
ustrezno pravno organizacijsko obliko za svojo dejavnosti, upostevajo nacela zelenega delovnega
mesta in zdravega zZivljenjskega sloga.

Kolesarske poti na obmocju ORP Slovenske gorice: Projekt geografsko obsega Obmocno razvojno
partnerstvo (ORP) Slovenske gorice. sofinancirana iz evropskih kohezijskih sredstev do leta 2022,
v okviru Drugega dogovora za razvoj regij, prednostne naloge 4.4 Spodbujanje mobilnosti. V
preostalem obmocju pa gre za izgradnjo drzavne kolesarske mreze, ki jo bo izvedla DRSI.

City Cooperation Il — Aplikacija Visit Lenart: Spletna stran VisitLenart Ze obstaja. V nastajanju je Se
mobilna aplikacija, ki bo predstavila tradicijo, kulturo in zgodovino krajev obcine Lenart. Velika
dodana vrednost je navigacijski del do znamenitosti, atrakcij in gostinske ponudbe. Usmerjena je
v povecanje lokalne potrosnje.

PONI (Podjetno Nad lzzive): Gre za projekt, ki v lokalnem okolju s podpornimi razvojnimi in
izobrazevalnimi aktivnostmi spodbuja podjetnistvo ter opolnomodi podjetnika za njegovo
nadaljnjo poslovno pot. Za podrocje turizma je projekt relevanten iz vidika spodbujanja
prebivalcev k realizaciji svoje podjetniske ideje na podrocju turizma.
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STRATESKO RAZVOJNI DEL
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RAZVOIJNE PRIORITETE

PricujoCa strategija turizma je prvi tovrstni celosten dokument osredotocen na mikrolokacijo Obcine
Lenart, ki strateSko usmerja njen razvoj na podrocju trajnostnega turizma. V preteklih obdobijih je bila
razvojna strategija turizma vklju¢ena v ostale razvojne obcinske dokumente ali pa je bila del regijskih
strateSkih dokumentov ( npr. Razvojni program obmocnega razvojnega partnerstva Slovenske gorice
2014-2020, Strategija razvoja turizma na obmo¢ju 22 ob¢in Zg. Podravja (Osrednja Stajerska) ipd.).
Temeljni izziv, ki ga nagovarja ta strategija je vezan na pozicioniranje destinacije. Z vidika tipa ponudbe
in motivov za prihod ima Lenart sicer danosti vinske destinacije. Z vidika stacionarnega turizma je
odli¢na izhodis¢na tocka za dnevni obisk ponudbe Panonske termalne Slovenije, Maribora kot kulturne
prestolnice, pozimi pa Pohorja kot snezne pravljice. Z vidika dnevnega turizma, pa je odli¢na buti¢na
zelena destinacija za stacionarne goste na Pohorju, v Mariboru in Prlekiji in Prekmurju. Kako Lenart
pozicionirati kot zeleno buti¢no destinacijo, katere produkte krovno izpostaviti in kako postaviti zdrave
temelje za nadaljnji razvoj turizma, so glavna vprasanja. Iz njih pa izhajajo izzivi, s katerim se bomo
ukvarijali v strateskem razvojnem delu dokumenta.

Velja poudariti, da je osrednji cilj razvojnega obdobja 2022-2025 vzpostavitev ugodnega okolja in
zdravih temeljev za razvojni preboj turizma kot gospodarske panoge v naslednjem razvojnem obdobiju.

V analiticnem delu dokumenta smo predstavili prednosti, slabosti, priloZnosti in izzive na podrocju
turizma v Obdini Lenart, v nadaljevanju dokumenta pa povzemamo klju¢ne operativne izzive — razvojne
prioritete, ki so v najvecji meri vezane na ustrezno uravnoteZenje aktivnosti in hkrati krepitev
stacionarnega in dnevnega segmenta turizma v Lenartu.

Graf 3: Razvojne prioritete za obdobje 2022-2025
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UPRAVLIANJE DESTINACIJE (DMO)

OSREDNIJI CILJ: ODZIVEN IN STROKOVNO PODPRT DESTINACISKI MANAGEMENT

DESTINACISKI MENEDZMENT

Naloge destinacijskega menedimenta izvaja Obcina Lenart v sodelovanju s RASG. Zaradi kadrovskih
omejitev in razprSenosti delovnih nalog obcinska uprava ne more opravljati klasicne funkcije
destinacijskega menedZmenta v obsegu, ki bi bil potreben. Trenutno stanje na podrocju kadrovske
pokritosti v okviru obstojece organizacije dela na podrocju turizma kaze, da podrocje turizma v okviru
svojih delovnih nalog in poleg obseZznih drugih delovnih nalog pokrivajo 3 sodelavci: visji svetovalec za
gospodarstvo, turizem in varstvo okolja, visja svetovalka za kulturo in sploSne zadeve ter strokovna
sodelavka, ki opravlja vlogo zelene koordinatorice za turizem. Ti sodelavci po potrebi vkljuCujejo tudi
ostale zaposlene. Najmocnejsi ¢len DMO je trenutno Zelena koordinatorica, ki v sklopu aktivnosti
zelene sheme slovenskega turizma Slovenia Green skrbi za povezovanje deleznikov in trajnostno
usmeritev. V podporo obstojeci strukturi upravljanja je tudi posvetovalno telo za podrocje
okoljevarstva - Komisija za naravo in okolje, ki jo je Obcina Lenart ustanovila leta 2018. Sestavlja jo 7
predstavnikov razli¢nih interesnih zdruZenj (lovci, ribici, orintologi itd.). Razvojno funkcijo v okviru
destinacijskega managementa je do sedaj Obcina Lenart zaupala RASG, ki v destinaciji Lenart izvaja
tudi dejavnost turisti¢nega informiranja TIC.

Stanje na terenu kaze, da TIC deluje kontinuirano v ¢asu med ponedeljkom in petkom v dopoldanskem
¢asu, pozno popoldan, med vikendi in v ¢asu praznikov, ko je povprasevanje po informiranju najvedje,
so vrata zaprta. Vezano na razvojno funkcijo, je razvoj, ki ga za destinacijo opravlja RASG mocno
povezan z regionalnimi projekti, medtem ko za samostojne razvojne turisticne projekte destinacije
Lenart, skrbijo sodelavci obcine sami. Strategije razvoja turizma na regionalni ravni Osrednjih
Slovenskih goric ni, tudi razvite vizije ne. Obstojeca strateska dokumenta, ki se delno dotikata podrocja
turizma, sta Razvojni program obmocnega razvojnega partnerstva Slovenske Gorice 2014-2020 in
Strategija lokalnega razvoja (SLR) LAS OVTAR Slovenskih goric za obdobje 2014-2020. Razvojne
aktivnosti so znacilno projektno vezane. So bile pa v okviru izvedenih projektov LAS in drugih centralnih
ter mednarodnih projektov ustvarjene podlage, ki ob vzpostavitvi enotnega ucinkovitega centralnega
menedZmenta lahko sluZijo kot dobra strateSka baza za nadgradnjo in dopolnjevanje ter omogocijo
bistveno hitrejSe napredovanje podrodja turizma.

Uspesen management destinacije temelji na skupni viziji in mo¢nem partnerstvu. Zato je potrebno telo
na destinacijski ravni, ki je povezovalni, razvojni in kreativni ¢len. To telo nato ustrezno komunicira z
regionalno strukturo (RASG), jo usmerja, postavlja prioritete in motivira. Za uspesen stratesko voden
razvoj turizma v destinaciji ter za potrebe izvajanja vseh zacrtanih ukrepov, ki si jih je destinacija zadala
za obdobje 2022-2025, se v prvi fazi predlaga ustanovitev samostojne enote v okviru obcinske uprave,
ki bo v okviru svojih pristojnosti uradno opravlja funkcijo lokalne DMO (organizacije za destinacijski
management). Dejavnost TIC se nadgradi in okrepi . Za izvedbo se zadolzi RASG. V nadaljevalni fazi, pa
se preuci relevantnost ustanovitve samostojne organizacije, ki bi skrbela za ucinkovit destinacijski
management (obcina samostojno ali pa v partnerstvu s sosednjimi destinacijami s podobnimi interesi).
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Graf 4: Fazna vzpostavitev DMO

AATEREEND i

JARAVLIANIE

PRETWHIFX & S PARLY TEY EMNCH E
) dp IR AR ZA TUALEZI, CHOIE
WA AT EY T HA STRATTIRH T b TERAIMDSTHI
L AC A

JITAMCATTER
R AR ' CISTCUNE

H DRGANIZACIE 28

LB lANIE DivhO

Za vodenje enote za turizem se zadolZi osebo s kompetencami, znanjem, izkusnjami in referencami na
podrocju vodenja razvojno-trZenjskih projektov v trajnostnem turizmu in z visoko stopnjo
okoljevarstvene zavesti ter kreativnosti. Ta enota aZzurno v sodelovanju s turisticnim gospodarstvom
pripravlja dvoletni razvojni program dela in financiranja aktivnosti ter ga na letni ravni aZurira. Zaradi
neposredne povezanosti turizma s podrocjem varstva okolja ter vedno vec splosnih upravnih delovnih
nalog na podrocju varstva okolja in trajnosti, je funkcijo enote mozno zdruziti tudi s podroc¢jem okolja
oz. trajnostnega razvoja, v obliki zdruzene enote za turizem, okolje in trajnostni razvoj.

Osnovne naloge, ki jih ustanovljena enota opravlja so:

upravljanje destinacijske znamke,

koordiniranje zelenega razvoja turisti¢ne destinacije,

skrb za uravnotezeno vkljuevanje javnega sektorja, zasebnega sektorja in prebivalcev v
turisticni razvoj destinacije,

razvoj javne turisti¢ne infrastrukture,

skrb za kakovost,

skrb za ustrezno usposobljenost ekipe ter sledenje trendom,

lokalno povezovanje deleZznikov, ki so povezani s podro¢jem turizma in skrb za mreZenje,
strateski razvoj novih produktov v sodelovanju z zunanjimi izvajalci,

sodelovanje z receptivnimi agencijami in TIC,

povezovanje s sosednjimi destinacijami,

v sodelovanju s TIC skrb za trzno-komunikacijska gradiva,

v sodelovanju s TIC skrb za sodobni vsebinski digitalni marketing (Instagram, FB, spletna stran
Visit Lenart ipd.),

komuniciranje s poslovnimi javnostmi (B2B).
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Pomembna naloga ustanovljene enote za turizem je tudi skrb za vzdrzevanje pridobljenega znaka
kakovosti v okviru zelene sheme slovenskega turizma Slovenia Green.

VZPOSTAVITEV UGODNEGA OKOLJA ZA RAZVOJ

OSREDN!JI CILJ: OPOLNOMOCEN TURISTICEN SEKTOR IN VSPOSTAVLIENO PODPORNO OKOLIJE ZA

TURISTICNI PREBO)J

Temelj za prelomni razvojni moment je ustvarjanje ugodnega okolja za razvoj. Destinacija Obcina
Lenart je na podrocju turizma neodkrit biser s Stevilnimi danostmi, ki jih je potrebno aktivirati za
turisticni preboj. Ena od klju¢nih zadev je vzpostavitev uinkovitega destinacijskega managementa, ki
smo ga obravnavali v prejSnjem poglavju. Temu sledi ustvarjanje ugodne klime za turizem v destinaciji
ter potrebna infrastruktura. Potrebno je ustvariti pogoje, ki bodo javhemu sektorju dolgorocno
omogocali uspesno celostno upravljanje, razvoj in promocijo turizma, zasebnemu sektorju pa razvoj
kakovostne in trajnostne turisticne ponudbe. Posebno pozornost je pri tem potrebno posvetiti tudi
interesnim skupinam oz. nevladnim organizacijam ter prebivalcem, ki se jih v veéji meri vkljuci v
nacrtovanje in izvajanje turisti¢nih politik.

Bistvenega pomena je informiranje deleznikov in ozavescanje. V okviru terenskega zbiranja izhodisc za
pripravo strategije (anketiranje prebivalstva, delavnica z delezniki in individualni poglobljeni intervjuji)
je bilo zaznano sledece:

= prebivalstvo slabo pozna turisti¢ne potenciale kraja,

= turisti¢ni ponudniki slabo poznajo preostalo turisti¢cno ponudbo,

=  Sibko je povezovanje ponudnikov,

=  prebivalstvo o prednostih in slabostih turizma ne razmislja,

=  nizka je okoljska ozaveScenost prebivalstva, Se posebej kmetijskega sektorja,

= potencial turizma kot gospodarske panoge je slabse prepoznan v lokalnem okolju.

Ustvarjanje ugodne klime za razvoj trajnostnega turizma je pogojeno s prepoznavanjem pozitivnih
ucinkov turizma v destinaciji. Trajnostni turizem temelji na zdravem avtohtonem okolju, ohranjeni
tradiciji in pozitivni socialni klimi lokalnega prebivalstva. Pri razvoju turizma je tako potrebno poleg
podjetniskih priloZnosti in ekonomske aktivacije dosledno razvijati tudi mehanizme za visoko stopnjo
varovanja naravnega okolja, ustvarjati turisticho ponudbo in infrastrukturo, ki hkrati koristi
prebivalcem in obiskovalcem ter skrbeti za zdravo in odprto druzbeno okolje. Trajnostna etika je nekaj,
kar je potrebno ozavestiti, to pa ne gre ¢ez no¢. Ozavescanje je proces, ki ga razvijamo fazno. Fazi
ozaveScanja morajo biti pridruzene tudi strukturirane aktivnosti za opolnomocenje, da lahko delezniki
proaktivno soustvarjajo nadaljnji razvoj. Za opolnomocenje prebivalstva so najuncikovitejSe metode
vsezivljenjskega ucenja in priloZznostnega ucenja, za gospodarstvo, obstoje¢e ponudnike, nevladni
sektor in interesne skupine pa delavnice, mreZenje ter spoznavanje primerov dobrih praks.

Za doseganje ucinkov so priporocene naslednje aktivnosti:

= Uvedba mesecne rubrike v javnem mediju (Ovtarjeve novice, FB kanal ipd.) o okoljevarstvenih
temah. Vkljucijo se raznolike celostno zastavljene tematike kot: predstavitev pomena naravnih
habitatov (mejice, obvodno rastje ipd.), predstavitev endemitov, ogrozenih in posebnih Zivalskih
ter rastlinskih vrst, predstavitev dela Komisije za naravo in okolje, predstavitev posebnosti, kot je
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rocni izlov rib, obvescanje o dogajanju v naravnem okolju, npr. gnezdenje ptic, migracije Zab iz
ribnika ipd. Naredi se nacrt na letni ravni ter po mesecih doloci avtorje in tematiko.

Uvedba aktivnega in kontinuiranega objavljanja na obstojeci FB strani Obcina Lenart ter uvedba
instagrama (za doseganje mlajsih ciljnih skupin). Na tedenski ravni se kontinuirano (po moZnosti
na isti dan) objavlja kratki prispevek s predstavitvijo turistiCne ponudbe oz. turisticne
znamenitosti. Naredi se nacrt na letni ravni po tematskih sklopih in na mesecni ravni nacrt
konkretnih objav. Objave naj bodo preproste, udarne sporocilne. Predstavitev naj zajema po eno
enoto naenkrat (npr. biser Lenarta — Cerkev Sv. Lenarta, Zelis¢na ucilnica — U¢ni vrtovi Sv. Ruperta,
Pozabljena obrt — Vrvarstvo na kmetiji Senekovié, Sarlota — kraljica Sikerjeve ponudbe ipd.) Pritem
je potrebno paziti na prostorsko uravnoteZenje npr. 4 tedni, 4 prostorsko oddaljene lokacije
(Lenart, Zavrh, Voli¢ina, Moc¢na, Lormanije itd.) ter na tematsko uravnotezenost. Tematike so lahko
kontinuirano grupirane po tednih, npr. 1. teden kulturna znamenitost, 2. teden naravna danost,
3. teden obicaji in spretnosti, 4. teden ponudniki kulinarike & vina, 5. teden tradicionalne
prireditve. Mozna je tudi doloCitev mese¢nih tematik npr. januar: ribniki in jezera, februar:
vinogradniki, marec tradicionalne prireditve ipd., vendar v praksi izbor mesecnih tematik kaze
manjSo dolgorocno prepoznavnost. Poleg rednega objavljanja je potrebno poskrbeti tudi za
delitve v ustrezne skupine in na povezane strani.

Uvedba dogodka Spoznaj turisti¢en utrip svojega kraja. Organizirajo se vodeni ogledi po domacem
kraju s ciljem spoznavanja domace ponudbe. Dogodek se organizira na letni ravni, vsaj 1x letno.
Kontinuirano se vsako drugo leto lokacijsko izmenjata KS Lenart in Voli¢ina. Vzporedno z
predstavitvijo turisticne ponudbe domacega kraja poteka tudi osvesSc¢anje prebivalcev o
trajnostnem razvoju in pomenu turizma. Dogodek se organizira v ¢asu mrtve sezone dogajanja
npr. aprila ali marca. Kljub osredotocenosti dogodka na prebivalce, pa se k udelezbi lahko vabi
tudi obiskovalce.

Uvedba organiziranih dogodkov za mreZenje deleinikov. Dober primer sploSnega mreZenja
deleZnikov sta obstojeca dogodka KOS Lenart in letni sprejem pri Zupanu, na podrocju turizma pa
srecanja interdisciplinarno sestavljene Zelene ekipe ustanovljene v okviru sheme kakovosti
Slovenia Green. Tovrstna mreZenja je potrebno nadgraditi Se s SirSe v turizem usmerjenim
mrezenjem. Uvedeta se naj dva letna mreZzna dogodka na katerega se povabi celoten turisticen
sektor. Obveséanje o dogodku naj bo javno (prek Ovrajevih novic, FB, radijske postaje ipd.) ter
ciljno (naslovljeno na konkretne ponudnike). Dogodek naj bo eden stati¢ne narave (npr. turisti¢na
Cajanka, turisti¢ni vecer, turisti¢ni zajtrk ipd.) in terminsko kontinuiran in fiksiran iz leta v leto,
drugi pa aktivne narave, v obliki konkretnega spoznavanja dobrih praks, ogledov aktualne
ponudbe na terenu v obliki pohoda ipd.

Uvedba izobraZevalnih delavnic za opolnomocenje sektorja. Priporocena je izvedba dveh
izobraZevalnih delavnic letno, minimalno pa vsaj ena. Tematike naj bodo vezane na trajnostni
turizem, vabljeni deleZniki, pa tako iz sektorja turisti¢énih ponudnikov, kot tudi iz vrst drustev in
interesnih skupin. Izdela naj se triletni nacrt.

Uvedba okroglih miz kot posvetovalnega mehanizma. Pri nartovanju vecjih infrastrukturnih in
strateskih dolgorocnih projektov, je v fazi nacrtovanja in priprav, posvetovanje z delezniki in
pridobitev jasnega javnega mnenja odlicen mehanizem za preventivno osvescanje, zaznavanje
prednosti, javne naklonjenosti ter moznih ovir. V tematskih okroglih mizah naj se zajame vse
relevantne deleznike kot sogovornike, dogodki naj bodo javni.
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Graf 5: Steber faznega ozavescanja lokalnega okolja
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Znacilna kulturna krajina Obcine Lenart so Stevilni ¢udoviti pogledi na vinske gorice, ki predstavljajo
tradicionalno krajino Osrednjih Slovenskih goric. V preteklosti so vinsko krajino krasile tudi
vinogradniSke breskve, ki pa jih danes najdemo le izjemoma. Znacilna je razprSena gradnja, ki
podeZelskemu obmocju daje tradicionalen pridih in razglede, ki se skozi desetletja minimalno
spreminjajo. Posebno iz krajinskega vidika je tudi obmocje Jezera Komarnik (naravna vrednota
drzavnega pomena), Gozd Kamensak (ki je kljub gradnji avtoceste bil ohranjen v najvisji mozni meri)
ter edinstvene Setarovske gmajne (cca. 80 ha), ki kljub razvoju intenzivnega kmetijstva, ohranjajo
avtohtono kulturno krajino kot redki zadnji skupni pasniki na obmocju Osrednjih Slovenskih goric.

Varovanje biotske pestrosti

Obmocje Obc¢ne Lenart zajema vecl kot tretjina povrsin, ki so vklju¢ene v razne varovalne rezime
(zavarovana obmocja, ekolosko pomembna obmocja, naravne vrednote). Podrobnejsi opis
zavarovanih Zivalskih in rastlinskih vrst se nahaja v poglavju Biotska pestrost v analiticnem delu
dokumenta. Med ekolosko pomembna obmoc¢ja sodijo Hrastovec, Slovenske gorice - osrednji del in
Pesniska dolina. Nature 2000 v obdini ni. Med tockovne naravne vrednote lokalnega pomena sodijo
Kranerova in Lormanjska slatina, hrast v Zgornjih Zerjavcih, beli gaber v Lenartu in Sil¢ev $kor$. Naravna
vrednota drZzavnega pomena pa je Senekoviceva vrba ter tri jame: Jama v Volicini, Voli¢inski brezno in
Jama pri Hrastovcu. Sir$a obmo¢ja kot naravne lokalne vrednote so: obmocgje jezer Radehova in
Pristava ter Hrastovski gozdovi - osameli kras. Hrastovec - ribniki in Jezero Komarnik pa sta naravni
zavarovani enoti drzavnega pomena.
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Podlago za spremljanje vplivov turizma predstavljajo porocila Zavoda RS za varstvo narave o merjenju
in spremljanju habitatov, porocila DOPPS ter porocila obcinske Komisije za naravo in okolje, ki jo je
Obcina Lenart ustanovila leta 2018. Na obmocjih se nahajajo ogroZene vrste kot sta na primer
SCitolistna mocvirka (Nymphoides peltata) in medicinska pijavka (Hirudo medicinalis) ter precej
ogrozenih vrst ptic.

Analiza stanja je pokazala, da tako prebivalstvo kot delezniki vklju¢eni v poglobljene intervjuje
prepoznavajo pomen naravnih danosti ter njihovo vrednost. Najpogosteje so bili izpostavljene
naslednje naravne vrednote: najvec sodelujocih je izpostavilo Jezero Komarnik, sledi Jezero Radehova,
obmo¢je Kamensak — Hrastovec in Sikarjev ribnik (Jezero Pristava).

Jezero Komarnik je pod stalnim nadzorom DOPPS ter Zavoda RS za varstvo narave, enota Maribor. V
ribogojnem smislu, pa je Komarnik upravljan s strani RibiSke zveze Maribor, kot gojitven ribnik. Odlov
rib, se kot redka izjema v slovenskem prostoru, opravlja ro¢no. Okoli jezera je urejena sprehajalna
Franckova in Agatina pot z usmerjevalnimi in interpretativnimi tablami ter posebna infrastruktura za
opazovanje ptic. Komarnik je edinstven habitat. Njegova varstvena nosilna kapaciteta ne dovoljuje
intenzivne turisti¢ne aktivacije. Njen potencial je zagotovo v uéno-raziskovalnem turizmu z buticno,
neinvazivno minimalisticno domiselno opazovalno infrastrukturo. V prihodnje je potrebno posvetiti
ve€ pozornosti kvalitativnim vsebinam, izdelati krovni ohranitveni upravljavski nacrt s podrobno
analizo vplivov iz okolja, omejiti zra¢ni promet nad obmocjem ter poostriti nadzor nad ravnanjem
obiskovalcev v obmocju, morda celo z redarsko sluzbo. Priporoceno je tudi letno obvescanje javnosti
o stanju habitov oz. tudi posameznih zanimivih vrst.

Jezerska brezzobka (Anodonta cygnea) iz druZine skrzkov (Unionidae) je zagotovo eden izmed najbolj
zanimivih skritih biserov, ki jih skrivajo lenar$ka jezera. Zivi na muljastem dnu jezera in zraste do 20 cm.
Plazi se s sekirasto nogo po mulju, dviguje drobir in se prehranjuje s filtriranjem v vodi raztopljenih
snovi. V Sloveniji je uvri¢ena na Rdeli seznam kot vrsta, za katero obstaja potencialna moznost
ogroZenosti. OgroZajo jo predvsem izginjanje habitatov, reguliranje vodotokov in jezer ter
onesnazZevanje s pesticidi. S Skoljkami je povezano tudi preZivetje nekaterih vrst rib — pezdirek
(Rhodeus sericeus). Zaradi njihove obcutljivosti na spremembe v kvaliteti okolja so dober zgodnji
pokazatelj onesnaZenja in lahko nakazujejo na nevarnost za preZivetje ostalih organizmov, predvsem
rib. Iz trajnostnega okoljskega vidika so zato Se posebej pomembne. Prve aktivnosti za spremljanje in
zascito te Skoljke so se pricele Ze leta 2010. Aktivna raziskava z vzorenjem na terenu je potekala od
junija 2011 do junija 2012, do leta 2016 pa tudi raziskava v okviru Veterinarske fakultete Univerze v
Ljubljani, Programske skupine P4-0092: Zdravje Zivali, okolje in varna, v sodelovanju z ribici Ribiske
druZine Pesnica-Lenart. Ob predstavitvi raziskave z naslovom Ugotavljanje vzroka pogina in predlogi za
ohranjanje jezerske brezzobke (anodonta cygnea) v jezerih v Slovenskih goricah na Obcini Lenart, v
maju 2016, je bil izrazen obojestranski interes za nadaljevanje aktivnosti. Predlaga se, da se
sodelovanje z raziskovalnim centrom (programsko skupino) Veterinarske fakultete obudi in aktivno
vzpostavi nadaljnje sodelovanje.

Tudi Krajinski park Kamenscak - Hrastovec ima izjemen naravovarstveni pomen zaradi ohranjene
povezanosti vodnega in gozdnega ekosistema. Sega sicer tudi na obmocje sosednjih obcin Pesnica in
Duplek. Razprostira se na 851 ha povrsine. Kamnit otok plitvega osamelega krasa z vrta¢ami in kraskimi
izviri je neobicajen pojav za ta del Slovenije. Razteza se v Sirini enega do dveh kilometrov od Dupleka
do Hrastovca in sestavlja do 100 m debelo, veckrat prelomljeno plosco litotaminjskega apnenca. V
povezavi s Hrastovskimi ribniki in Jezerom Komarnik se iz okoljevarstvenega vidika nedvomno kaze
zascititi obmocje pod rezimom krajinski park. Tudi na tem habitatnem obmocju so se v preteklosti Ze
odvijale aktivnosti za vzpostavitev trajnostnega uradnega mehanizma zascite, vendar so bile zgolj v fazi
razgovorov med Zavodom RS za varstvo narave, OE Maribor, Obcino Lenart in nevladnimi
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okoljevarstvenimi lokalnimi organizacijami (ribi¢i, DOPPS, ipd.). V naslednji fazi je potrebno aktivneje
pristopiti k preucevanju procesa zasCite, analizirati izzive in klju¢ne aktivnosti ter priceti dialog z

cevv

organizacijami.

Varovanje kulturne krajine in avtohtonih razgledov

Sicer kulturna krajina spada pod grajeno antropogeno okolje, jo zaradi tesne povezanosti ¢loveka in
okolja vseeno izpostavimo v okviru podrocja varovanja okolja. Tradicionalna krajina v Slovenskih
goricah so vinske gorice. Prelepi slikoviti pogledi na krajino posuto z vinskimi goricami so pomemben
del vinskega turizma. Pri tem je varovanje Cistega okolja s poudarkom na neonesnazenih zemljinah ter
neoporecnih talnih in povrsinskih vodah bistvenega pomena. Dodatno pozornost je zato potrebno v
preusmerjanju tradicionalnih kmetovalnih pristopov v ekoloske, buti¢cne. Obmocje ima zaradi svojih
naravnih danosti dolgorocen potencial kot ekoregija.

Neko¢ bogato obmocje sadnih vrst je danes pretezno vinogradniSka destinacija. Vinogradnistvo
plemeniti le Se nekaj starih sadovnjakov s poudarkom na jabolkih. Aktivnih pridelovalcev jabolk je vse
manj, visokodebelni sadovnjaki izginjajo. V pozabo so utonile tudi nekdaj slavne slovenjegoriske
breskve, ki so bile na lenarSkem obmocju zelo razsirjene. V bodoce je dobro nameniti ve¢ pozornosti
ohranjanju dedis¢ine starih visokodebelnih sadovnjakov. Z razli€nimi aktivhostmi pa priceti z
obujanjem lenarskih breskev.

STRATEGIJA ZA USPESNO PRILAGAJANJE PODNEBNIM SPREMEMBAM

Zaradi naglih podnebnih sprememb na planetu, kot posledica eksponentne rasti izpustov toplogrednih
vplivov se dolgoroc¢no segreva ozracje tudi v Sloveniji. KolikSen bo konéni dvig temperature v Sloveniji
do konca stoletja, pa je zelo odvisno od scenarija izpustov TGP. Prognoze za Osrednje Slovenske gorice
so na podlagi projekcij, predstavljenih v Sinteznem porocilu Ocena podnebnih sprememb v Sloveniji
do konca 21. stoletja*, do sredine tega stoletja ugodne in kaZejo manjse odklone, v drugi polovici
stoletja pa se ob konstantnem onesnaZevanju obeta zaskrbljujoca situacija tudi za to regijo.

Prednost destinacije je, da je deleZ betonskih povrsin manjsi, da so povrSine ozelenjene in da je
prisotno gozdno in vodno rastje. Kljub ugodnim napovedim v primerjavi z vecino drugih regij, pa je
dejstvo, da se bodo vrocinski vali stopnjevali v poletnih mesecih ter, da se bo zaradi spremenjenega
rezima padavin in povecane stopnje izhlapevanja, pojavljala susa.

Dejavnik, ki mu je potrebno posvetiti pozornost, je tudi reka Pesnica. Pogosto poplavljanje reke je v
preteklosti Ze nakazovalo na Sibko poplavno varnost. Reka Pesnica je sicer centralna reka Slovenskih
goric. Ima izrazito karakteristiko hudourniskih vodotokov. Povprecna letna koli¢ina padavin je med 900
in 1000 mm, najvec padavin je spomladi in jeseni, vtem ¢asu je pogost pojav poplavljanje reke Pesnice.
Ocena ogroZenosti vzhodno S$tajerske regije zaradi poplav iz leta 2018> ugotavlja drugo stopnjo
poplavne ogroZenosti. Pesnica in njeni pretoki so bili v ve¢jem - niZinskem delu regulirani ob izgradnji
hidromelioracij. Regulirane struge prevajajo pretoke visokih vod s povratno dobo med 10 in 30 let.

4 https://meteo.arso.gov.si/uploads/probase/www/climate/text/sl/publications/OPS21_Porocilo.pdf
5 https://www.gov.si/assets/organi-v-sestavi/URSZR/Izpostava-Maribor/ocene-ogrozenosti/Ocena-ogrozenosti-
zaradi-poplav.pdf
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Potencialno nevarnost pred poplavami predstavljajo dotrajani in delno poruseni prelivni objekti
akumulacij Pernica l in Il (kriticna stopnja ogroZenosti nastopi, ¢e se akumulacija pravocasno ne prazni
in doseZe visina vode v akumulaciji Pernica Il 300 cm), Pristava, Gradisce in Radehova (na Globovnici),
ki bi ob porusitvi povzrocili katastrofalni poplavni val. Posledice poplav in predlogi za izvajanje zascite
in reSevanja so opredeljeni na regionalni ravni, prav tako zascitni in preventivni ukrepi. Destinacija
sama, pa lahko za preventivo poskrbi predvsem da:

= bdi nad ustreznim upravljanjem obre¢nega obmocja,
=  jzvede revitalizacijo prilagojenega obvodnega rastja, ki ima funkcijo utrditve nabrezin,
= vzpostavi mehanizme ucinkovitega obvescanja in osve$c¢anja obiskovalcev in prebivalcev.

Na podrocju kmetijstva lahko pricakujemo suse in vrocinski stres, poplave, neurja (veter, toca),
plazenje zemljin, spomladi pozebe. Posledi¢no bodo pridelki bolj izpostavljeni Skodljivcem in boleznim.
Negativni vplivi se lahko tako odrazajo v nizji kolicini in slabsi kakovosti pridelka ter v izgubi kvalitetnih
zemljin. Priporoéeni ukrepi za blazenje in prilagajanje podnem spremembam brez infrastrukturnih
posegov v okolje so:

=  prehod v ekoloske nacine kmetovanja,

= izbira odpornih in rastis¢u prilagojenih tradicionalnih sort,

= uvajanje mesanih kultur in odpravljanje monotonih nasadov,

= ozelenjene povrsine skozi vse leto,

=  prilagojena obteZba goric s strojno mehanizacijo (lazja, neinvazivna mehanizacija, nadomescanje
dolocenih invazivnih strojnih del z ro¢nimi),

=  zasaditev rastja (dreves, grmovnic), ki s koreninskim sistemom utrjujejo breZine, akumulirajo
vodo, preprecujejo plazenje in blaZijo erozijo,

= revitalizacija mejic in ustreznega obvodnega rastja...

Na podrocju varovanja zdravja lahko pri¢akujemo tezave z zdravjem, ki jih povzrocajo vrocinski valovi,
onesnaZenje zraka z ozonom, pojavi epidemij in Sirjenje bolezni. Poseben dejavnik tveganja je tudi
prehranska varnost povezana z dostopom do kakovostne prehrane, ki je pridelana na naraven oz.
sonaraven nacin. Priporoceni ukrepi za blazenje in prilagajanje podnebnim spremembam na podrocju
zdravja so:

= spremljanje in uvajanje higienskih standardov,

= zagotavljanje kvalitetne lokalne samooskrbe,

= vzpostavitev mehanizmov ucinkovitega obvescanja obiskovalcev in prebivalcev,

=  ob evidentiranju izrednih razmer izvedba internih izobraZevalnih akcij in eksterno usposabljanje
za relevantne deleznike in nosilce turizma,

=  integracija GREEN&SAFE zaveze odgovornemu, zelenemu in varnemu turizmu ter spremljanje in
zagotavljanje sprejetih standardov v okviru zaveze...

Mozni so vplivi tudi na podrocju gradbenistva. V prihodnje naj nac¢rtovanje gradbenih posegov temelji
na poznavanju rezultatov podnebnih projekcij. Dodatno je potrebno posvetiti pozornost:

= ustreznemu projektiranju drenaznih sistemov s kalkuliranimi vrednostmi povecanih vod zaradi
obseznih nalivov,

= pred gradnjo preveriti moznosti plazenja zaradi razmocenost in preventivno ukrepati,

= uporabi odpornih materialov na vremenske spremembe,

= ucinkovitejsi rabi energije v stavbah in spodbujanje zelenih virov energije...
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STRATEGIJA RAZVOJA IN NADGRADNIJE TURISTICNIH PRODUKTOV

OSREDNIJI CILJ: RAZVIT PREPOZNAVEN OSREDNIJI PRODUKT S PODPORNIMI ELEMENTI

Turizem je hitro razvijajoca se in tudi hitro spreminjajoca se turisticna panoga. V zadnjih letih je na
svetovni ravni zaznati velik trend povprasevanja predvsem po zelenih in zgodbarskih produktih. Novo
dimenzijo je prinesla epidemija covid-19, ki je Se bolj poudarila pomen razvijanja edinstvenih doZivetij
s trajnostnimi vidiki in aktivnostmi, ki so odmik mnoZi¢nega turizma ali pa se izvajajo na zunanjih
povrsinah, v odprtem okolju, ki omogoca uvedbo preventivnih ukrepov. V tem pogledu je obstojeca
ponudba Obcine Lenart v veliki prednosti. Razvoj velike vecine turisticne ponudbe izkoris¢a ravno
naravne danosti, je zasnovan za manjse skupine, mnozi¢ni dogodki pa imajo vecinsko prizoris¢e na
zunanjih povrsinah.

Krovni, trenutno Se aktualni, dokument Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021,
stratesko vizijo slovenskega turizma Slovenijo opredeljuje kot globalno zeleno buti¢no destinacijo za
zahtevnega obiskovalca, ki iSce raznolika in aktivna dozZivetja, mir in osebne koristi. Glede na analizo
danosti destinacije Obcine Lenart, lahko z gotovostjo ugotovimo, da danosti in obstoje¢a ponudba
popolnoma zasledujejo glavni strateski nacionalni cilj. Osrednji izziv v destinaciji Lenart, pa je
pozicioniranje destinacije, aktivacija ponudbe v obliki trinih zelenih buti¢nih zgodb ter jasno
komuniciranje atributov: naravne neokrnjenosti, pristnosti & tradicionalnosti, skrivnostnosti in
zakladnice znan.

V podporo obljube Slovenije kot zelene buti¢ne destinacije za 5-zvezdi¢na doZivetja je STO pripravila
strokovne smernice, ki jih je pri konceptiranju novih produktov in nadgradnji obstojecih potrebno
upostevati v vseh fazah procesa priprave in nadgradnje.

Trajnostno usmerjena dozZivetja vedno vkljuCujejo tudi skrb za zdravje in varnost, zato je potrebno v
prihodnosti Se naprej posebno pozornost posvecati ustvarjanju in zagotavljanju doZivetij, ki upostevajo
danosti narave in pokrajine, okolja in podnebja, kulture in tradicije ter druZabne in druzbene
naravnanosti v skupnosti.

Slovenska turisticna organizacija spodbuja razvoj visoko kakovostnih, razlikovalnih, avtenti¢nih
dozivetij z lokalnim znacajem, izredno dodelanim pristopom in storitvijo ter z mocno izrazeno
izkustveno in osebno noto — taksna, ki ustvarjajo viSjo dodano vrednost in nagovarjajo zahtevnega
obiskovalca. Prav te znacilnosti, pa so tudi zelena obljuba turisti¢cne ponudbe Obcine Lenart.

Osnovna turisti¢na infrastruktura

Prometne poti do turisticnih ponudnikov so urejene, v fazi urejanja ali pa so Ze evidentirane kot bodoci
prednostni projekti. Prometna ureditev in dostopnost je regulirana na strateski ravni s Celostno
prometno strategijo. Le —ta se azurno udejanja.

V destinaciji je urejenih 6 tematskih pohodniskih poti in zasnovana ena kolesarska pot. S pri¢etkom
izgradnje kolesarskih poti v okviru projekta Kolesarske povezave na obmocju Obmocnega razvojnega
partnerstva Slovenske gorice bo destinacija pridobila pomembno cestno povezovalno kolesarsko
infrastrukturo. V bodoce, pa je potrebno pozornost nameniti Se razvoju krajsih tematskih kolesarskih
poti.
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Osrednja $portna infrastruktura je SRC Polena. Za izvajanje $portnih aktivnosti v notranjih prostorih pa
so vse razpolozljive kapacitete polno zasedene. Povprasevanje, ki je vecje kot zmogljivosti, kazejo na
potrebo po ureditvi novega sodobnega pokritega centra za izvajanje Sportnih aktivnosti, ki lahko
komplementarno sluzi prebivalcem ter pripravam Sportnikov in izvedbi tekmovanj na nivoju Sportnega
turizma.

Dobro urejena najpogostej$a prizorié¢a za izvedbo vecjih dogodkov na prostem so: SRC Polena, center
Lenarta, plato pred Stupicevo vilo in dvoris¢e Gradu Hrastovec. V notranjih prostorih pa prireditve
potekajo predvsem v Kulturnem domu Lenart in Voli¢ina ter Centru Slovenskih goric v Lenartu. Za
manjsi krog obiskovalcev pa so zanimive Stevilne zasebne vinske kleti, Maistrova klet in klet v Centru
Slovenskih goric.

Manjko predstavljajo nocitvene kapacitete, saj je v destinaciji trenutno le en ponudnik, Hotel Siker B&B
nova lezis¢a v obliki hostla (Objekt na Kraigherjevi ulici v Lenartu) ter kampa s postajaliscem za
avtodome na Poleni (trenutno Ze obstaja urejeno parkiris¢e brez oskrbe). Zanimiv potencial za
dolgoro¢no ureditev namestitvenih kapacitet je tudi del Gradu Hrastovec. Stevilo no¢itev v ob¢ini lahko
poveca tudi prihod gostov z avtodomi. Gostje, ki potujejo v tej obliki namrec v Sloveniji predstavljajo
velik delez gostov, trend pa je v velikem porastu. Smiselna bi bila ureditev vsaj 1 postajalis¢a z
avtodome z oskrbo ter ureditev parkiris¢a brez oskrbe za avtodome na vsaj dveh lokacijah v destinaciji.
Znamenom doseganja prepoznavnosti destinacije s strani zainteresirane javnosti (potencialnih gostov,
ki potujejo z avtodomi) se priporoca vkljucitev v slovensko mrezo PZA.

Kulinarika

Destinacija ima prepoznavnega kulinari¢énega ponudnika, tradicionalno gostilno Siker, ki je znana v
Sirsem slovenskem in avstrijskem prostoru. Najbolj prepoznaven njihov produkt je Sarlota.

Osrednji element kulinarike v destinaciji Lenart pa je slovenjegoriska gibanca v polnosti razli¢nih
variacij. Gibanca je v preteklosti dobila strokovne podlage za etnolosko interpretacijo ter je v destinaciji
tudi Ze prepoznana kot znacilen kulinari¢en produkt. Z ve¢anjem Stevila ponudnikov, ki jo pripravljajo
in ponujajo na tradicionalen nacin, ter vkljucevanjem jedi kot avtohtono ponudbo na prepoznavnih
prireditvah se dobro krepi tudi sploSna promocija in prepoznavnost.

Na podrocju kulinarike je osrednja naloga komuniciranje gibance ter opredelitev skupine tradicionalnih
lokalnih prehrambnih izdelkov, za katere se uveljavi poimenovanje slovenjegoriske dobrote - domace
dobrote — lenarska kulinarika ipd.

V okviru terenske raziskave so udeleZenci kot avtohtone izpostavili naslednje jedi: domerli, plehosnico,
gibanco, meso iz kible, ocvirkovko, slovenjegoriski strukelj, domace testenine, kislo zelje, repo in koline,
kruh in sadni kruh, sarloto, koruzne Zgance z zeljem, pecene ajdove Zgance, plehovko (koruzna pogaca
z jabolki) prekajeno meso, rjavi luk, Zelodckovo kislo juho, sire, bu¢no olje, zaseko, kvasenico, mo¢nate
jedi, domaci narezek in mle¢ne kumare.

Pomembno vlogo v kulinariki ima tudi kreativnost in izvornost poimenovanj. V okviru projektov
zgodbarskega turizma je Lenart Ze identificiral moZna poimenovanja, kot npr. Katin sok (jabol¢ni sok),
Zavrski kruh (tradicionalni temni kruh iz krusne peci), Agatin sir (lokalni sir) ter pogace. Pozornost je
potrebno sedaj usmeriti v identifikacijo lokalnih posebnosti, tipologijo sestavin avtohtonega porekla,
izbor in predstavitev tradcionalnih receptur ter zgodbarska predstavitev avtohtonih jedi (skupna
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lokalna poimenovanja, zagotovitev fotografskega materiala, odrazanje avtohtonosti v jedilnih listih
gostinskih ponudnikov ipd.).

Aktualna turisticna ponudba v destinaciji Ob¢ina Lenart

Obstojeca ponudba je geografsko dokaj uravnotezeno porazdeljena, glede na povrsino obcine. Z vidika
nosilne kapacitete okolja tako ni zaznati tockovne koncentracije. Gre za ponudbo s trajnostno
naravnanostjo. Obmocja z najvecjo koncentracijo ponudbe so Mocna, Lenart, Zavrh, VoliCina,
Lormanje, Sp. Por¢i¢ in Senarska.

Blagovna znamka Ovtar je vzpostavljena in registrirana. V preteklosti je RASG izvedel v okviru Ovtarjeve
ponudbe povezovanje ponudnikov izdelkov celotne regije. TrZenje je ostalo na lokalni ravni, izdelanih
je bilo ve¢ brosur in promocijskih materialov, ponudba se je objavila na spletni strani RASG. Drugih
vecjih trZenjskih aktivnosti pa ni bilo, prepoznavnost znamke pa je ostala na regionalni ravni.

Za povezovanje in vodenje po destinaciji so usposobljeni turisti¢ni vodici, ki po potrebi na podlagi
povprasevanju vklju¢ijo ponudbo sosednjih destinacij.

V analizi stanja smo obstojeco turisticno ponudbo, primarno (ustno izrocilo, naravno in kulturno
dediscino, ki je primerno urejena za turisti¢ni obisk) in sekundarno ( infrastrukturo, ki je namenjena
turistom v obliki nastanitev, tematskih poti gostiln ipd.), grupirali v naslednje tematske skupine:
dogodki, narava, vino, Zavrh, medena doZivetja, kulinarika, kultura & etno doZivetja.

Kljub dokaj pestri tematski ponudbi lahko o povezanih zgodbah govorimo le v okviru stirih tematskih
sklopov: vinski turizem & kulinarika, tematske poti, Zavrh in etnoloska dedis¢ina.

Graf 6: Posnetek stanja obstojece turisticne ponudbe
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Aktualna sploSno najbolj prepoznana ponudba je v obliki vinskega turizma, ki vkljuuje degustacijo vin
in domaco kmecko kulinariko. V letu 2021 je vinsko zgodbo oplemenitil festival Umetnost rizlinga &
gibanice. Ponovno je zazivela tudi Maistrova klet in lokalna ponudba pod znamko Zavrski CEKOR. Velika
dodana vrednost je obstoj instituta Ovtarja. Le ta je sicer simbol vinogradnistva Osrednjih Slovenskih
goric, vendar je trenutna prepoznavnost v SirSem turisti€nem prostoru moc¢no povezana s turisti¢éno
destinacijo Lenart.

V okviru Zelene sheme Slovenskega turizma je nastal dozZivljajski trajnostni produkt Medeno
kulinaricno doZivetje nekoc¢ in danes. Odvija se na podro¢ju Mocne in prepleta zgodbo cebel,
podezelskega Zivljenjskega utripa in kulinarike. V okviru doZivetja obiskovalec pri Cebelarstvu Vogrin¢i¢
spozna tradicionalno cebelarstvo in apiterapevtski potencial, doZivetje pa je nadgrajeno tudi z
spoznavanjem uporabe izvorne kode v cebelarstvu. Medene degustacije so uvertura v kasnejse
gastronomsko lokalno doZivetje v najstarej$i gostilni na obmodju Lenarta, pri Sikarjevih. Tam
obiskovalec zacuti tudi kmecki utrip preteklosti, si ogleda muzej in spozna kmecko orodje, s katerimi
so zemljo obdelovali nase babice in dedki.

Kot samostojen produkt lahko oznacimo tudi destinacijo Zavrh. Ta ponudba je moc¢no vezana na
dedi$¢ino Generala Rudolfa Maistra. Osrednja tocka je razgledni stolp na Zavrhu posvecen Rudolfu
Maistru, ki nudi nepozaben celoten pogled na Sirno krajino Slovenskih goric, vse do Pohorja in
Panonske nizine ter Stupiceva vila v kateri je preZivljal Maister svoje proste dni, danes pa se tam nahaja
interaktivna razstava Maister po Maistru. Preko nje obiskovalec spozna Maistra tudi kot radovednega
otroka in druZinskega ¢loveka. Ponudbo smiselno dopolnjuje Maistrova klet v Stupievi vili in vinska
zgodba lokalnih vinarjev, ki imajo v bliZini degustacijske kleti (med drugim buti¢na biodinami¢na
ekoloska vina Suman) ter kmecki muzej Kranvogel. Dobro je sprejet in privablja $ire mnozice tudi
tradicionalni prvomajski pohod na Zavrh in trgatev na Zavrhu.

V okviru ¢ezmejnega projekta ESCAPE je bil oblikovan samostojen produkt Pobeg v zgodovino
&arovnidtva, posvecen Agati iz Straleka. Gradniki produkta so Grad Hrastovec z jezeri, Crni les in
znamenje, Agatina pot, vecjezi¢no knjizno gradivo o zgodovini ¢arovnistva, muzejska zbirka ¢arovnistva
ter brezéasna Ziva zgodba o vecni ljubezni Ozbalta llauniga Crni kriz pri Hrastovcu. Produkt obiskovalca
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popelje na samostojno pot raziskovanja, konec poletja pa zazivi tudi Ziva zgodba v obliki veCurnega
pohoda, z odrsko uprizoritvijo na razli¢nih lokacijah.

Na podrocju dogodkov, lahko v obliki samostojnih produktov zaznamo LenArt, kot kulturni dozivljajski
festival in KOS Lenart, kot tradicionalno sejemsko doZivetje. Produkta sta sicer zelo sezonske narave, a
dosegata zelo Siroko sploSno prepoznavnost v SirSem regijskem prostoru. Nov potencial je v letu 2021
prvic organiziran festival Umetnosti rizlinga & gibance.

Ostale prireditve so zanimive in pestre ter dokaj enakomerno razporejene od maja do decembra.
Izjema je januar, takrat v destinaciji tradicionalnih dogodkov ne zasledimo. Slabo pokriti z dogodki pa
so tudi ostali meseci do aprila. Potrebna pa je podrobnejSa analiza in nadgradnja v obliki povezane
zgodbe z ostalo tematsko ponudbo, krepitev dogodkov ter aktivnosti za promocijo in prepoznavnost.

Produkti v razvoju

Pomemben vidik trajnostnega turizma je usmeritev, ki uposteva, da je z izjemo nastanitvenih kapacitet,
vecji del turisticne ponudbe namenjen tudi lokalnemu prebivalstvu. Pri razvoju turistiéne ponudbe in
turisticnih produktov moramo vkljucevati tako interese in potrebe obiskovalcev kot tudi prebivalcev.
Osnovni poudarek je namenjen razvoju turizma, ki je v sozvocju z lokalnim prebivalstvom. Glavni nosilci
so lokalni izvajalci, produkti so plod aktiviranih endogenih potencialov, turizem pa ustvarja Stevilne
podjetniske priloZznosti in maksimizira pozitivne ucinke turisticnega obiska.

V zadnjih letih je bilo veliko truda vloZenega v razvoj novih produktov in doZivetij, a ker niso bila
stratesko vodena in marketinsko podprta, niso nikoli popolnoma zazivela. V predhodnem poglavju smo
izpostavili aktualno turisticno ponudbo. Iz pregleda stanja lahko povzamemo, da primarna in
sekundarna turisticna ponudba obstaja in je povezana v osnovne produkte, vendar ti produkti Se niso
dobro pozicionirani in so dale¢ od doseganja svojega pravega potenciala. Za nadgradnjo in dodelavo je
Se veliko prostora.

Destinacija ima tri relativno razvite produktne vsebine, ki so kot zaokroZene tematike — Zgodba Agate,
Zgodba Rudolfa Maistra in Vinska Ovtarjeva ponudba, perspektivne za nadaljnji razvoj. V nadaljevanju
jih podrobneje opredeljuje naslednje poglavje Oblikovanje integralnih turisti¢nih produktov.

Poleg zgoraj nastetih produktov, ki posamezno obstajajo kot samostojna primarna ali sekundarna
ponudba, pa so potencial za povezano zgodbo naslednji produkti s srednjero¢nim razvojnim
potencialom:

=  Kolesarski turizem (nove kolesarske poti v nastajanju, enotna tematska oznacitev, okrepitev
sistema izposoje e-koles itd.),

=  Lenarske gibance (ponudniki kulinarike in kmetije z dopolnilno dejavnostjo, uvedba stalne
ponudbe uénih programov za obiskovalce),

= Destinacija buti¢nih mesnin (ponudniki kulinarike in kmetije z dopolnilno dejavnostjo),

=  Pivovarska zgodba (KramBrew v povezavi z lokalnimi kulinari¢cnimi ponudniki),

= Veverickina deZela (festivalska tematska ponudba, lesniki, orehi in povezana kulinari¢na ponudba)

= Sakralna dediscina pripoveduje.

Navedeni produkti imajo dober dozivljajski potencial in relativno Ze prepoznane ponudnike. Potrebno
je vzpostaviti dialog in sodelovanje med ponudniki, identificirati gradnike, ciljne skupine in trge ter
izdelati skupen trZenjski nacrt. Priporoc¢a se oblikovanje delovnih skupin v katere se povabi
identificirane ustrezne deleznike iz sfere turisti¢cnih ponudnikov, predstavnikov relevantnih institucij,
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zainteresirane javnosti, drustev. Po potrebi se vkljucijo tudi zunanji strokovnjaki oz. se produkti
razvijajo v partnerstvu z sosednjimi destinacijami. Cilj je vzpostaviti tematsko storitveno verigo.
Organizirati je potrebno tudi aktivnosti za indentifikacijo morebitnih Se ne identificiranih potencialnih
produktov.

Naslednja skupina so produkti z dolgoro¢nim razvojnim potencialom. Za te produkte so potrebna tudi
vedja infrastrukturna vlaganja (predvsem za Sportni turizem) oz. usklajevanje z ve¢ delezniki. Za te
produkte je potrebno izdelati idejne podlage, projekcije in osnutke izvedbenih nacrtov:

= Sportni turizem ($portne priprave in tekmovanja),

= Center znanjain tradicije (izdelkov domace in umetnostne obrti ter priprave in kuhe tradicionalnih
jedi),

= QOkoljevarstveni akademski turizem (Krajinski park Kamenséak — Hrastovec in Jezero Komarnik ,
Jezero Radehova ipd.),

= Dozivetje rib lenarskih jezer.

OBLIKOVANIJE INTEGRALNIH TURISTICNIH PRODUKTOV

Pri analizi unikatnosti destinacije izstopajo celotne Osrednje Slovenske gorice in ne samo Lenart kot
destinacija VRHUNSKIH VIN & VELIKIH OSEBNOSTI. Lenart kot mikro destinacija izstopa predvsem po
naslednjih znacilnosti: Ziv institut Ovtarja, Agata kot zgodovinska in literarna persona, Zavrh kot
Maistrova destinacija, Jezero Komarnik, kot edinstven habitat, in seveda destinacija odli¢nih vinarjev.

Strnemo lahko torej, da so glavni USP zagotovo markantne persone, ki so v preteklosti zaznamovale
obmogje Obéine Lenart. Ziv institut Ovtarja se kaZe kot zeleni DNK in element celostne zgodbarske
povezave ostalih integralnih produktov ter simbol okoljevarstvene zavesti. Je zagotovo eden od
klju€nih simbolov za prepoznavanje destinacije Lenart kot turisticnega doZivetja. Agata in Maister kot
Zenski in moski lik, pa sta Ze uveljavljena lika v destinaciji in zanimiva povezovalca kulturne dediscine,
ki v obliki zaklju¢ene ponudbe dajeta vsak svoje posebne tematske poudarke. DoZivljajska nota, skupna
obema personama, se kaze v poeti¢nosti, vinu, nepozabni krajini in tradicionalni kulinariki.

Nadaljnje potrebne aktivnosti v povezavi z razvojem integralnih produktov so vezane na identifikacijo
krovnih integralnih produktov ter povezanih integralnih ali samostojnih mocno prepoznavnih
produktov. Spomnimo, da je samostojen turisticen produkt proizvod enega samega proizvajalca,
integralni produkt pa je sestavljen iz vecjega Stevila turisti¢nih proizvodov ali ponudnikov. Z vidika
potrosnika pa je integralni produkt celota Stevilnih in razli¢nih storitev ali dobrin, ki so namenjene za
zadovoljitev Zelja in potreb obiskovalcev ob obisku turisticne destinacije in ki jih uporabljajo v ¢asu od
zapustitve stalnega bivalis¢a do povratka vanj.

S povezovanjem vecjega Stevila delnih turisti¢nih proizvodov lahko oblikujemo inovativne integralne
turisticne produkte, ki bodo zadovoljevali potrebe tudi turistom iz ranljivih skupin. Smiselno pa je
oblikovati tudi od en prepoznavni USP vodilni produkt ter za zacetek 1-3 krovne integralne produkte
oblikovane v skladu z nacionalnimi smernicami strateske vizije slovenskega turizma in smernic za 5-
zvezdi¢na dozZivetja.

V nadaljevanju v obliki idejnih izhodis¢ izpostavljamo potencialne tematske zasnove za krovne
integralne produkte, ki so bile s strani deleznikov v destinaciji Lenart (poglobljeni intervjuji, anketiranje
prebivalstva) najbolj prepoznane.
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Ovtar — krovna zgodba ali zeleni DNK

Na obmocju Slovenskih goric danes deluje Sest ovtarjev, najbolj prepoznan pa je gotovo lenarski. Ovtar
se v prostoru Slovenskih goric kot ¢uvaj vinogradov, sadovnjakov in polj pojavil v 19. stol in je edinstven
institut za to obmocje. Znacilno je, da je imel vsak Ovtar palico, izdelano iz hruskove veje s kovinsko
konico (noZzem), ki je bila last obcine. Ta je imela tudi pristojnost imenovanja Ovtarjev. Ovtarska sluzba
je bila sezonska nekje od 15. avgusta pa do 15. novembra in je potekala dan in noc. Ovtar je predstavljal
strah in trepet. Posamezen Ovtar je varoval priblizno 3 ha.

V Lenartu se so institut Ovtarja obudili v tem tisoCletju. Ovtarja v skladu s tradicijo imenuje Zupan. Prvi
imenovani Ovtar v tem tisocCletju je bil Dejan Kramberger, ki ga je nasledil Se danes aktiven Marko
Sebart. Kot varuh goric v preteklosti tudi danes varuje vinogradnigko tradicijo in okolje. Institut Ovtarja
danes v turisti¢ni destinaciji Lenart predstavlja osrednji simbol vinske turisticne ponudbe. Lenarski
Ovtar je vezni element lokalne ponudbe, hkrati pa nakazuje povezavo s ponudbo sosednjih destinacij
v Slovenskih goricah.

Ovtar je promotor, ne samo aktualne ponudbe in trajnostnih aspektov, ampak je tudi ohranjevalec
pozabljene, zgubljene tradicije. TakSna je na primer zgodba slovenjegoriskih breskev, konjeniska
dejavnost, jabolka, stevilne ro¢ne spretnosti in pozabljene obrti...

DEZELA OVTARIA se tako ne le kot simbol ponudbe Slovenskih goric v obliki Ovtarjeve ponudbe, ampak
tudi oZje, na ravni mikrodestinacije Obcina Lenart, uveljavi kot krovni zeleni DNK oz. sinonim za
destinacijsko blagovno znamko Visit Lenart. Obcina Lenart je leta 2007 uradno registrirala blagovno
znamko Ovtar in jo v upravljanje predala RASG. Od takrat potekajo promocijske aktivnosti Ovtarjeve
ponudbe na ravni regije. V primeru integracije Ovtarjev deZele kot krovne znamke Lenarta, je potrebna
zagotovitev vizualizacije, ki bo prepoznavno loc¢evala dozZivetje Lenarta od produktne znamke regije. V
vsakem primeru pa je potrebna nadgradnja in posodobitev graficne zasnove ter pregled in dopolnitev
blagovne znamke s moderno zasnovanim celostnim CGP. Analiza podana v nadaljevanju obravnava
DeZelo Ovtarja kot zeleni DNK Obcine Lenart. Povezava z obstojeim pozicioniranjem Ovtarjeve
ponudbe kot produktne znamke, pa z zasnovo Ovtarjeve dezele ponudbo Obcine Lenart Se bolj utrjuje
kot osrednjo, nosilno in izhodi$¢no turisti¢no destinacijo Slovenskih goric.

Kaksna je deZela Ovtarja? Je zelena, dobrosrcna, skrivnostna, lepa...

Dolgorocni cilj zelenega DNK Ovtarjeva dezela: Postati osrednja turisti¢na destinacija Slovenskih goric.

Analiza konkurence: Zgodba, ki slovi po enakih atributih, je destinacija OrmoZ. Tudi Ormoz je deZela
prelepih razgledov ter bogate naravne in kulturne dediscine, sorodnega znacaja kot Lenart. V gradnikih
vizualne in vsebinske zasnove se pojavljata tudi dva enaka prepoznavna simbola vino & grad (Hrastovec
vs. Ormoz). Blagovna zanamka Jeruzalem OrmoZ je mocno pozicionirana na trgu, prepoznana kot
buti¢na in dobro obiskana destinacija. Edinstvena razlikovalna prednost destinacije Lenart so zagotovo
osrednje zgodovinske persone — Ovtar, Agata in Rudolf Maister. Institut Ovtarja, pa kot blagovna
znamka daje SirSo obljubo - Sirino okoljevarstva in ohranjanja lokalne tradicije (v smislu VerZeja kot
destinacije pozabljenih obrti). Na edinstvenih razlikovalnih prednostih se predlaga tudi nadaljnji razvoj
krovnih destinacijskih produktov.
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Graf 7: Nivoji zaznavanja zelenega DNK - DeZela Ovtarja
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Agatina zgodba

Zgodba Agate daje zgodbarsko podlago za oblikovanje krovnega integralnega turisticnega produkta ki
turisticne potenciale prestavlja skozi zgodovinsko mistiko ter ljubezensko zgodbo. Interpretacija
ljubezni sega tako v podrodje ljubezni do domace pokrajine kot plemisko osebno zgodbo tragic¢ne
ljubezni. Element Agatine ljubezni do domace pokrajine nudi tudi dobro izhodis¢no podlago za
navezavo na zgodbo Rudolfa Maistra, ki se pojavlja kot naslednji potencialni integralni produkt. Agata
je resni¢na zgodovinska oseba, katere zgodbo je svetu po ustem izrocilu predstavil sodnik in pisatelj
Ozbalt Ilaunig. Agata z gradi¢a Stralek (danes naselje Zgornja Voli¢ina) je bila Zena hrastovikega grofa
Ivana Friderika Herbersteina. V njegovi odsotnosti jo je njegova mati, zaradi neodobravanja poroke,
obtoZila in dala usmrtiti zaradi ¢arovnistva. V njen spomin je dal grof Friderik postaviti leta 1605 Crni
Kriz v gozdu Crni les nad Lormanjem. Zivljenjska zgodba Agate od njene mladosti dalje ponuja zanimiv
preplet in moZne povezave tako z lokacijami kot s preteznim delom obstojece turisticne ponudbe.
Zagotovo pa ni za zanemariti nedvomne edinstvenosti, ki jo njena zgodba v povezavi z Gradom
Hrastovec nudi. Krovna zasnova, ki omogoc¢a nadgradnjo in zasnovo produkta je nastala v okviru treh
projektov: Agatin skrivnostni plas¢, Agatine skrivnosti in ESCAPE (Pobeg v zgodovino ¢arovnistva).
Omenjeni projekti nudijo oblikovno in vsebinsko zasnovo v katero se pod povezano ponudbo in s
prepleteno zgodbo vkljucijo ponudniki doZivetij, vin in kulinarike. V preteklih letih je moéno
prepoznavnost dosegel dogodek, ki v drugi polovici avgusta prinasa odrsko uprizoritev Agatine zgodbe.
Uprizoritev pripravlja Kulturno drustvo Delavec v sodelovanju z Ob¢ino Lenart. Zadnje uprizoritve,
prepoznane pod imenom Agatine skrivnosti, so bile ocenjene kot vrhunske v smislu dramske
uprizoritve, kostumografije in scenske postavitve. Produkt ni sezonskega znacaja, vrhunec pa zagotovo
predstavlja uprizoritvena faza v mesecu avgustu.
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Dolgorocni cilj krovnega produkta je: Pozicioniranje Agatine destinacije kot simbola brez€asne
ljubezni in destinacije, ki nahrani duso.

Analiza konkurence: Tovrstnega celostnega produkta v slovenskem prostoru ni zaznati. Zgodbo
ljubezni sicer uporabljajo Beltinci, ki za osrednji USP izpostavljajo Otok ljubezni, vendar gre v tem
primeru za parcialen produkt, ceprav obstaja neka povezana ponudba. Kot blagovna znamka se
pojavlja Srce Slovenije, ki komunicira povezano ponudbo Osredjeslovenske destinacije z Ljubljano ter
blagovna znamka Radenska tri srca. Potencialne promocijske povezave se nakazujejo z Otokom
ljubezni. Vsebinsko gledano je zanimiva tudi povezava z nacionalno znamko | FEEL SLOVENIA, ki na
krovni ravni komunicira ljubezen do zelenega in lahko prinese zgodbi dodaten nacionalno obarvan
promocijski vidik.

Graf 8: Nivoji zaznavanja produkta - Agatina zgodba
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Maistrova zgodba

Maistrova zgodba kot turisti¢ni produkt pooseblja vrednoto domoljubja in tradicije. Borec za severno
mejo, general Rudolf Maister, s pesniskim imenom Vojanov, sodi med najopaznejSe slovenske
osebnosti 20. stoletja. Njegova Zivljenjska zgodba se je z Zavrhom pricela prepletati predvsem v ¢asu
po njegovi upokoijitvi, ko je dopustoval pri svojem prijatelju Franu Stupici. V Stupicevi vili je bila leta
2018 urejena interaktivna stalna muzejska postavitev »Maister po Maistru«. Gre za predstavitev
Zivljenja in delovanja Rudolfa Maistra, njegovih sodobnikov in podpornikov ter prikaz SirSih druzbeno-
politi¢nih razmer v 19. in zacetku 20. stoletja, ki so odlocilno vplivale oziroma privedle do strateskih
odlocitev Maistra in Slovencev v letu 1918/19. V obliki ¢asovnice, imitacije knjiznih blokov in virtualnih
vsebin je prikazano zgodovinsko dogajanje v Evropi, Habsburski monarhiji in v slovenskih dezelah v
obdobju 1811 do 1991. V okviru razstave spoznamo tudi Maistrovo njegovo mladost, druZino, njegovo
vojasko poklicno pot, Maistra kot umetnika, ljubitelja knjig in pesnika. Posebno poglavje je namenjeno
njegovim soborcem, sodelavcem in bivanju v Zavrhu. Zavrh je edini kraj v Sloveniji, kjer se je negoval
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spomin na prvega slovenskega generala skozi celotno obdobje po drugi svetovni vojni, torej tudi v
Casih, ko tovrstno javno spominjanje ni bilo popularno, kaj Sele zazeleno. Iz tega vidika je seveda
prednost v dolgi tradiciji in dolgoro¢ni prepoznavnosti Zavrha kot Maistrove destinacije. Stevilni
obiskovalci na prireditvah, pa kaZejo, da je Zavrh tudi turisticno najbolj prepoznavna destinacija v
obcini.

Dolgorocni cilj krovnega produkta je: Pozicioniranje Maistrove destinacije kot simbola slovenstva in
doZivetja slovenske zgodovine 20. stoletja v celostnem in ne samo vojaskem smislu.

Analiza konkurence: Produkt je lahko komplementaren oz. konkurencen ponudbi Doline Soce, kjer je
zgodba fokusirana na sirarstvo in vojasko zgodovino Soske fronte. Maistrova destinacija pa nagovarja
obiskovalce z borbo za severno mejo in vinskimi produkti. Dolgoro¢no so z destinacijo So¢e mozne tudi
povezave v promocijskem smis|u.

Graf 9: Nivoji zaznavanja produkta - Maistrova zgodba
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POVEZOVANIJE ZA PREPOZNAVNOST IN TRZENJE

OSREDNJI CILJ: PONUDNIKI SO POVEZANI V SKUPNO ZGODBO, VSPOSTAVLIENO JE USPESNO IN
KONTINUIRANO TRZENJE PREKO RECEPTIVNIH AGENCIJ

Klju¢ za uspesno trZenje in prepoznavnost je v sodelovanju, tako na ravni lokalnih deleznikov, kot na
ravni regije in navzven s tematsko sorodnimi produkti. V zgornjih poglavjih smo pozornost usmerili v
ustvarjanje ugodnega okolja za razvoj ter oblikovanje produktov na vec nivojih. V nadaljevanju pa je
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fokus usmerjen v ucinkovito komuniciranje destinacije, doseganje SirSe prepoznavnosti ter trine
aktivnosti.

Osnovni cilj je vzpostavitev sistema enovitega razvoja kakovostnih, edinstvenih in trajnostnih dozivetij,
ki so glavni gradniki destinacijskih produktov in bodo gostom na preprost in dostopen nacin na voljo v
vseh letnih Casih. Pozicijo destinacije je potrebno graditi na domacem in mednarodnih trgih, s
poudarkom na sosednji Avstriji, Hrvaski in Madzarski.

Za prepoznavnost je nujno korisc¢enje modernih orodij kot so Instagram, FB, TripAdviser, uporabna,
pregledna in azurna spletna stran, vnosi ponudbe v razlicne aplikacije, prisotnost ponudbe v Google
Maps, dostopnost vsebin na YouToube ipd.

IDENTIFIKACIJA KLJUCNIH KUPCEV

V okviru spremljanja zadovoljstva obiskovalcev, ki ga obcina kontinuirano izvaja v okviru zelene sheme
slovenskega turizma lahko ugotovimo, da skoraj dve tretjini obiskovalcev prihaja iz Slovenije, malo
manj kot 15% iz Avstrije, 6% pa iz Hrvaske. V manjsem deleZu pa prihajajo tudi obiskovalci iz NemCcije,
Madzarske, Poljske, Ceske, ltalije, Francije, Anglije. Motivi prihoda so vedinoma povezani s
preZivljanjem prostega casa, manjsi delez obiskovalcev pa tudi s poslovnimi motivi in zaradi
obiskovanja znancev in sorodnikov. Prihodov zaradi zdravja in verskih motivov v destinaciji ni zaznati.

Velika vecina je dnevnih gostov, tisti, ki pa prespijo pa v povprecju ostanejo dan ali dva. V 75 % gre za
druZine in pare, ki v destinacijo pripotujejo z avtomobilom, redki s kolesom. Glavni motiv za obisk so
kulturne in naravne znamenitosti, uzivajo v rekreaciji in pocitku. Obiskovalci, ki v destinacijo prispejo z
avtobusom so dnevni gostje, veCinoma iz Slovenije, ki Lenart zaznajo kot vinsko destinacijo. Kot
zanimive prepoznavajo vsi gostje tudi prireditve, ki se vrsijo tekom leta in kulinariko.

V preteklosti so v destinacijo prihajale pogosto tudi skupine z avtobusom, s prevladujoco slovensko
populacijo. Osrednja tematika tovrstnih skupinskih ogledov je spoznavanje vinske dedis¢ine, ogled
Zavrha z Maistrovo razstavo in dolocenih kulturnih znamenitosti. PrecejSen je bil tudi odziv na
prireditve. V ¢asu epidemije, se je Stevilo avtobusnega turizma drasti¢éno zmanjsalo.

Glede na analizo trenutnega obiska in projekcijo glede na obstojeco in potencialno ponudbo, lahko v
skladu z raziskavo Persone ciljnih skupin slovenskega turizma, ki jo je za STO leta 2016° opravilo
podjetje Valicon, potencialne obiskovalce, ki jih nagovarja ponudba destinacije Lenart opredelimo kot:

Zelene raziskovalce: ki si Zelijo obcutek miru, barvito naravo in lepe razglede, Cisto okolje,
lahke aktivnosti v naravi ter posebne naravne znamenitosti.

Druzabne foodije: ki si Zelijo odmika od vsakdana, obiskati vinske kleti, uZivati v zanimivi
kulinariki, jih zanimajo lokalne znamenitosti, zgodovina in gradovi

Urbane ozavescence: ki jih pritegne blizina Maribora, kot prestolnice kulture, hkrati pa
imajo radi bogato naravno in kulturno tradicijo na enem mestu, Zelijo v kratkem casu
doZiveti pristen stik z okoljem, iS¢ejo lokalne ponudnike hrane ter stik s prebivalci

5 https://www.slovenia.info/uploads/dokumenti/raziskave/sto157 persone_ciljnih_skupin_slo_turizma.pdf
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Aktivne nostalgike: ki si Zelijo spociti in sprostiti se, uzivati v lepi naravi, nadihati se sveZega
zraka doziveti nekaj zabavnega, cenijo lokalne prireditve (Sportne in kulinaricne,
tradicionalne, glasbene), is¢ejo lazje pohodniske poti, naravne parke in pristne
znamenitosti.

Predane mame: ki si z otroci Zelijo prezivljati ¢as v naravi, cenijo varnost destinacije,
zanimivo, drugacno ponudbo za otroke (predvsem v naravi) tako v obliki infrastrukture,
kot aktivnosti, lepe razglede in pohodnistvo s poucnimi vsebinami

Aktivne druzine: ki na dopustu pricakujejo sprostitev, Siritev obzorja, umik od vsakdanjega
Zivljenja, se povezati z druzino, cenijo razgibano dogajanje in neomejeno gibanje v naravi,
so za aktivno raziskovanje na kolesu ali pes ter cenijo prijaznost domacinov;

Avanturiste: ki cenijo kraje neobremenjene s turizmom in iS¢ejo priloznost za drugacne
aktivnosti, oboZujejo dolge pohodniske ture, naravne in zgodovinske posebnosti ter ne
iS¢ejo zgolj adrenalinskih dozivetij.

Persone smo identificirali za osredotoceno nadaljnje izvajanje trznih aktivnosti in z namenom ciljnega
h kupcu usmerjenega nadaljnjega razvoja ponudbe, prilagojenega razlicnim tipom uporabnikov. Za
usmerjeno trZzenje je potrebno izbrane najbolj perspektivne turistiéne produkte podrobneje analizirati,
jih direktno preuciti z vidika dodatnih pricakovanj posamezne ciljne skupine ter Se zoziti nabor ciljnih
skupin, katerim je produkt namenjen.

Za vse goste, ki prihajajo iz tujih drzav je treba v destinaciji poskrbeti, da bodo informacije dostopne v
tujih jezikih, da bo dobro oznafena prometna ureditev in da se turisticne ponudnike spodbuja k
vecjezi¢nosti.

Poleg navedenih person so seveda potencial tudi zaklju¢ene interesne skupine, ki cenijo vinsko,
kulturno in vojasko dedis¢ino in v destinacijo vstopajo kot dnevni izletniki z avtobusom. Pri razvoju

ponudbe je zato potrebno upostevati, da se ponudba razvija lo¢eno z razli¢nimi poudarki in prilagojeno
ponudbo.

KLJUCNA KOMUNIKACIJA

Za uspesSno komuniciranje moramo oblikovati klju¢na sporocila, ki komunicirajo na dveh ravneh. Na
prvi ravni sporocila komunicirajo obljubo znamke. Pojavljajo se v komunikaciji z mediji, v trznih
sporocilih, na spletnih straneh, v digitalnih in tiskanih promocijskih materialih. Pomembno je
komuniciranje avtohtonosti, trajnosti. V ¢asu po epidemiji pa je Se posebej komunikacija varnosti
destinacije in nemasovne ponudbe. Na drugi ravni damo poudarek na komuniciranje edinstvenih
razlikovalnih prednosti destinacije in jih uporabljajo pri direktnemu nagovarjanju ciljnih skupin.
Sporocila prilagajamo pri¢akovanjem ciljnih skupin in njihovim motivom. Pazimo na verodostojno
komunikacijo.

Pri oblikovanju digitalnih in tiskanih materialov moramo paziti na enoten slog in dosledno upostevanje
CGP. Prilagaja pa se slog izrazanja za razli¢ne ciljne skupine. Komunikacija mora biti profesionalna, a
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zanimiva, izstopajoca in stimulativna. Sporodila naj bodo jasna, pozitivha in izraZzajo lokalni
temperament. Poudarek naj bo na vizualizaciji, saj slika pove vec kot tiso¢ besed.

Pomemben komunikator je blagovna znamka in njeni prepoznavni simboli. Dolociti je potrebno krovno
destinacijsko znamko in njen prepoznaven znak. Opredeli se arhitektura znamke, ki definira odnose in
hierarhijo med znamko destinacije, znamkami preostalih ponudnikov v destinaciji ter znamkami
partnerskih destinacij in organizacij. Razvijejo se glavni simboli in njena celostna graficna podoba
(CGP). Priporocena je izdelava priro¢nika znamke.

STRATEGIJA ZA SEZONSKO URAVNOTEZENO PONUDBO

Analiza obstojece ponudbe je pokazala, da le ta ni izrazito sezonsko usmerjena, saj je enako dostopna
celo leto in ob razlicnih ¢asih nudi razlicna dozivetja. Danosti destinacije tudi niso vezane na zimski
turizem ali poletno kopalno sezono. Ponudba dogodkov je dokaj enakomerno razporejena skozi celo
leto. Januar je siva lisa, saj ni nobenih tradicionalnih dogodkov, od februarja do aprila, pa je ponudba
prireditev izredno skopa. Ostali meseci v letu ponujajo zanimivo dogajanje, najvecja koncentracija
prireditev je avgusta in novembra.

Izziv sezonskosti je destinacija v preteklosti Ze naslavljala s ¢ezmejnimi projekti ESCAPE, GLAMUR in
ETNOTOUR. Identificirana je bila dedis¢ina z izrazito nesezonskim znacajem, vezana na Rudolfa Maistra
in Agato. V okviru teh projektov je bila izpostavljena celoletno dostopna etnoloska dediscina in
zasnovana dozivljajska ponudba. V zadnjih letih vecina obiskovalcev obisce destinacijo med majem in
decembrom, vrhunec predstavlja mesec november. Prvi stirje meseci pa beleZijo relativno nizek obisk.

Za dejansko doseganje nesezonskosti manjka ucinkovita promocija, ki bi ciljne javnosti (kupce)
nagovarjala vse leto in na mesecni ravni komunicirala vsebinske razloge za obisk destinacije. Okrepiti
je potrebno tudi ponudbo prireditev in aktivnosti v prvih mesecih leta.

Glavne aktivnosti za zagotovitev uravnoteZeno razporejenega obiska ez leto so:

= Vzpostavitev celoletne festivalne in prireditvene ponudbe od januarja do decembra. Okrepitev
promocije izven regije in vzpostavitev sodelovanja z receptivnimi agencijami in organizatorji
avtobusnih prevozov.

=  Povecanje nocitvenih kapacitet.

= Oblikovanje atraktivnih povezanih zgodbarskih produktov.

= Vzpostavitev poslovnih relacij s receptivnimi agencijami.

=  Prebojna promocijska dejavnost z usmerjenim in ciljnim digitalnim marketingom.

POVEZOVANIJE KOT KLJUC DO PREPOZNAVNOSTI

Povezovanje z drugimi destinacijami v regiji

Kot upravno in prometno sredisce je Lenart odli¢na izhodis¢na destinacija za raziskovanje Osrednjih
Slovenskih goric. V destinaciji ima svoj sedeZ Razvojna agencija Slovenske gorice in TIC, ki pokriva tudi
ponudbo sosednjih destinacij. V nacrtu je skupna receptivna agencija za celotne Osrednje Slovenske
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gorice. Obcina Lenart je tudi uradna lastnica blagovne znamke Ovtar, ki se Ze uporablja kot produktna
znamka Ovtarjeva ponudba za celotno regijo.

V preteklosti je Obcina Lenart v okviru projektnega sodelovanja LAS, Interreg SI-HR, SI-HU, SI-AT
ustvarila vezi za nadaljnje trajnostno sodelovanje s sosednjimi ob¢inami. Glede na statisti¢no obdelavo
preteklih projektov je bilo najintenzivnejSe sodelovanje z sosednjo Obclino Sveta Ana.

Glede na tematske povezave se regionalno kaZejo Stevilna podrocja npr.: vinski turizem, zelis¢arstvo,
ribisStvo, verski turizem, cebelarstvo, tradicionalna peka, roc¢na dela ipd. Potrebo je generirati
kontinuiran dialog za oblikovanje skupne tematske ponudbe in medobdéinsko povezovanje ponudnikov.

Povezovanje v Sirsem slovenskem prostoru

Tematsko povezovanje v okviru promocije z drugimi slovenskimi turisti¢cnimi destinacijami izven regije
na ravni tematske ponudbe trenutno Se ni vzpostavljeno. Smotrno je razmisliti o vzpostavitvi stikov z
identificiranimi sorodnimi tematskimi destinacijami in opraviti pregled moznega sodelovanja na ravni
promocije.

Kot zanimive se kaZejo tudi povezave na ravni ponudbe. S tega vidika se ciljno sodelovanje spodbuja
na ravni ponudnikov, promocijske aktivnosti pa na lokaciji sorodne turisti¢cne ponudbe. V nadaljevanju
nekaj identificiranih moznih povezav po naslednjih tematskih podrocjih:

= Cebelarstvo: Radovljica, Lesce, Mirna Pe¢, ipd.

= Vinski turizem: Maribor, Ormoz, Lendava, Brda, ipd.

=  Ribi$tvo: Cerkno, Preddvor, ZuZenberg, Tolmin, ipd.

= Rocne spretnosti: VerZej, Ribnica na Dolenjskem, ipd.

= Carovnistvo: Ceknica, Ribnica na Dolenjskem, ipd.

= Gibanica: Ljutomer, Moravske Toplice, Krizevci pri Ljutomeru, Lendava, ipd.
= Rudolf Maister: Kamnik, Unec (Obcina Cerknica) Maribor, itd.

PriloZnosti za sodelovanje z drugimi ob¢inami v Sloveniji obstajajo na ravni projektov ali pa v obliki
vstopa v Ze obstojece mreze. Trenutno se Obcina Lenart Ze povezuje z ostalimi destinacijami v skupno
zgodbo zelenega slovenskega turizma Slovenia Green, je tudi del konzorcija. Potencial za nadaljnje
povezovanje na podrocju turizma predstavlja tudi PZA MreZa postajalis¢ za avtodome po Sloveniji, ki
je nastala leta 2014. V projekt so vkljucene slovenske obcine, ki jih druZi zavest, da so popotniki z
avtodomi dragoceni gostje, ki si Zelijo raziskovati in doZiveti Slovenijo od blizu in nikakor ne le z
avtoceste. Slogan mreZe je “Stop — Rest — Experience Slovenia in a Motorhome”. Gre za edinstven nacin
povezovanja slovenskih obcin, ki je priloZnost za usmerjeno promocijo lokalne skupnosti.

Obcina je del mreZe obdin brez plastike. Leta 2021 je obcina vstopila v mreZo invalidom prijaznih mest.
V bodoce so potencialne tudi naslednje mreZe: Starosti prijazna mesta in ob¢ine, Mladim prijazna
obdina, Zero waste obcina, vezano na dedisc¢ino Rudolfa maistra, vsebino mestnega parka in Rupnikovo
linijo, pa tudi ¢lanstvo v mednarodni mrezi mest, glasnikov miru (International Association of Peace
Messenger Cities, trenutno sta ¢lanici 2 slovenski mesti Ljubljana in Slovenj Gradec).

Dober vezni ¢len so tudi receptivne agencije, ki iS¢ejo dobre zgodbe. Te lahko integrirajo ponudbo
Obcine Lenart v nadstandardna doZivetja npr. na temo spoznavanja razlicnih vinskih okrozZij,
romanti¢nih potovanj v dvoje, naravovarstvenega raziskovalnega turizma ipd.
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TABELA UKREPOV

1.UCINKOVITO UPRAVLIANJE

OSREDNIJI CILJ: ODZIVEN IN STROKOVNO PODPRT DESTINACISKI MANAGEMENT

UKREP | AKTIVNOST OPIS AKTIVNOSTI PREDVIDEN PREDVIDENA
IZVAJALEC CASOVNICA
1.1 Kadrovska ureditev Zagotovitev trajne in od projektov neodvisne Obcina Lenart 2022

zaposlitve za podrocje turizma in trajnostnega
razvoja najmanj enega polno zaposlenega
sodelavca.

1.2 Dvoletni razvojni nacrt dela Strategija je vecletni dokument, v katerem je Obcina Lenart 2022 in 2024
zaCrtana stratesSka smer razvoja. lzdelati je zato
potrebno operativni dokument, na dvoletni ravni,
s konkretnimi izvedbenimi aktivnostmi. Pri
izdelavi naj uposteva tudi nove trende in
nepredvidljive situacije (epidemije, naravne
nesrece ipd.). V dokumentu se dolocijo tudi ciljne
vrednosti kazalnikov in finan¢ne potrebe.

1.3 Spremljanje izvajanja in evalvacija UresniCevanje ukrepov nacrtovanih v dvoletnem | Obcina Lenart 2022-2025
razvojnem nacrtu dela in doseganje ciljev iz kontinuirano na letni
strategije naj se redno na letni ravni spremlja in ravni

evalvira. Strategija in nacrt dela naj se po potrebi
dopolnita oz. posodobita v skladu z aktualnimi

razmerami.
1.4 Zagotavljanje vzdrznega finan¢nega Zagotovitev ustreznega proracuna za izvajanje Obcina Lenart 2022-2025
poslovanja aktivnosti destinacijskega managementa in kontinuirano na letni
izvedbo dvoletnega razvojnega programa dela. ravni
15 Krepitev splosnega (ne zgolj Izvedba sklopa delovnih srecanj s sosednjimi Obcina Lenart v 2022-2025
projektnega) turisticnega destinacijami za skupno nacrtovanje tematske sodelovanju z RASG | kontinuirano na letni
ponudbe, identifikacija vsaj treh moznih ravni
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sodelovanja med sosednjimi
destinacijami

tematsko usmerjenih vsebinskih sodelovan.
Nacrtovanje skupnega tematskega trzenja
ponudbe.

1.6

Zagotovitev dostopnosti TIC

Prilagoditev odpiralnega ¢asa TIC in Centra lokalne
ponudbe (trgovine z lokalnimi izdelki, knjigami,
vodniki in zemljevidi) potrebam turistov (7 dni v
tednu in v ¢asu praznikov).

RASG v sodelovanju
z VDC Polz

2022

1.7

Merjenje turisti¢nega obiska

Vzpostavitev merjenja turisticnega obiska ter
drugih ekonomskih kazalnikov. Sistemati¢no se
pricnejo zbirati podatki o: Stevilu obiskovalcev,
obiskovalcih po skupinah drzav iz katerih prihajajo,
zasedenosti prenocitvenih  kapacitet, porabi
obiskovalcev, RevPAR (prihodek na razpolozljivo
sobo), zaposlovanju v turizmu in investicijah v
turizem.

RASG

2022-2025
kontinuirano na
mesecni ravni

1.8

Vzpostavitev prodajne funkcije v
destinaciji

Za trzenje vecdnevnih doZivetij se naveZejo stiki z
licenciranimi turisti¢nimi agencijami. Pripravijo se
osnove za trine programe in oblikuje tako
povezana ponudba znotraj destinacije, kot tudi
tematska ponudba v povezavi z drugimi regijskimi
ponudniki. V nacrtu je skupna receptivna agencija
pod okriliem RASG, identificira in vzpostavi stike
pa se tudi z drugimi agencijami, ki iS¢ejo zeleno
ponudbo.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2023 - 2025

1.9

Spremljanje turisti¢nih trendov

Spremljanje trendov na svetovni in slovenski
ravni ter analiza turisti¢nih tokov v destinaciji
(analiza obiska po vrsti ponudbe in lokaciji).

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025
kontinuirano na
mesechni ravni

1.10

Spremljanje zadovoljstva obiska

Letno izvajanje raziskave zadovoljstva med
obiskovalci, turisti¢nimi ponudniki in lokalnim
prebivalstvom. Analiza, priprava smernic in
ukrepov za izboljsavo turisticne ponudbe na
destinaciji.

Obdina Lenart

2022-2025
kontinuirano na letni
ravni
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111

Ohranjanje destinacijskega znaka
kakovosti Slovenia Green

Ohranjanje znaka kakovosti in nadgradnja
aktivnosti Strmenje k doseganju visje ocene.

Obdina Lenart

2024-2025

1.12

Komuniciranje 'zelenega' v turizmu

Informiranje turisti¢nih ponudnikov in
obiskovalcev o Zeleni shemi slovenskega turizma,
komuniciranje njene pomembnosti za destinacijo
in ozavescanje ravnanja.

Obdina Lenart

2022-2025

1.13

Vzpodbujanje buti¢nosti

Spodbujanje trajnostne filozofije, vkljuevanje
zgodbarskega, naravnega, lokalnega,
individualnega pristopa, visje dodane vrednosti
turisticni ponudbi, lokalno pridelana ustrezno
poimenovana hrana in kulinarika ter seznanitev
gostov z izvorom sestavin. Spodbujanje in podora
ponudnikom, ki razvijajo ideje izven okvirjev in
netipi¢no ponudbo z dodano vrednostjo.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025
kontinuirano na letni
ravni

1.14

Identifikacija infrastrukturnih potreb

Izdelava prioritetne liste investicij v turisticno

infrastrukturo. Pripravi se obcinska prioritetna
lista in preucijo moZnosti njenega financiranja
(javno, zasebno, javno-zasebno, projektno ...).

Obdina Lenart

2022-2025
kontinuirano na letni
ravni

2. PLATFORMA ZA RAZVOI

OSREDNIJI CILJ: OPOLNOMOCEN TURISTICEN SEKTOR IN VSPOSTAVLIENO PODPORNO OKOLJE ZA TURISTICNI PREBOJ

UKREP | AKTIVNOST OPIS AKTIVNOSTI PREDVIDEN PREDVIDENA
IZVAJALEC CASOVNICA
2.1 Priprava akcijskega nacrta za Priprava nacrta za varovanje obcutljivih Obcina Lenart v Marec 2022 — december
okoljsko regeneracijo habitatov, regeneracijski ukrepi (npr. sodelovanju s 2022
vzpostavitev mejic, revitalizacija obvodnega Komisijo za naravo
rastja, monitoring habitatov, ipd.). in okolje
2.2 Izvajanje akcijskega nacrta za Izvajanje nacrta in zagotovitev potrebnih Obcina Lenart v Januar 2023

okoljsko regeneracijo

sredstev.

sodelovanju s
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Komisijo za naravo
in okolje

2.3 Mesecno osvescanje o Uvedba mesecne rubrike v javnem mediju Obcina Lenart v 2022-2025
okoljevarstvenih temah (Ovtarjeve novice, FB kanal ipd.) o sodelovanju s kontinuirano na
okoljevarstvenih temah. Naredi se nacrt na letni Komisijo za naravo | mesecni ravni
ravni ter po mesecih dolodi avtorje in tematiko. in okolje ter
drugimi
okoljevarstvenimi
deleZniki

2.4 Spoznaj turisti¢en utrip svojega kraja | Uvedba vodenih ogledov po domacem kraju s Obcina Lenart v 2022-2025
ciliem spoznavanja domace ponudbe. V okviru sodelovanju z RASG | kontinuirano na
dogodka tudi osvescanje prebivalcev o mesecni ravni
trajnostnem razvoju in pomenu turizma v obcini.

Optimalen je kontinuiran dogodek 1x letno v ¢asu
pomankanja dogodkov (npr. april), KS se
izmeni¢no menjavajo na dve leti.

2.5 Ozavescanje prebivalstva o Uvedba aktivnega in kontinuiranega objavljanja Obcina Lenart 2022-2025

obstojecih turisti¢nih potencialih na obstojeci FB strani Obcina Lenart (1x kontinuirano na
tedensko). Izdela se nadrt na letni ravni po mesecni ravni
tematskih sklopih in na mesecni ravni nacrt
konkretnih objav.

2.6 MrezZenje deleznikov Uvedba organiziranih dogodkov za mreZenje Obcina Lenart 2022-2025
deleZnikov. Organizacija dveh dogodkov letno kontinuirano na letni
eden v druZabno pogovorni obliki, drugi pa v ravni
obliki terenskega spoznavanja obstojecih lokalnih
turistic¢nih produktov ali spoznavanja dobrih
praks.

2.7 Delavnice za opolnomocenje Uvedba izobraZevalnih delavnic (za turisti¢no Obcina Lenart v 2022-2025

turisticnega sektorja

gospodarstvo, turisticne vodnike in druge
eksterne deleznike v turizmu), ki pokrivajo
trajnostne vsebine in kompetence s podrocja
turizma. Pri dolocanju vsebin naj se upostevajo
potrebe lokalnega turisticnega gospodarstva in

sodelovanju z RASG

kontinuirano na letni
ravni
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trendi v turizmu. lzvedba dveh ali minimalno ene
delavnice letno.

2.8 Obuditev aktivnosti za monitoring Obuditev sodelovanja in okoljevarstvenih Obcina Lenart v 2022
stanja habitata Jezerske brezzobke raziskovalnih aktivnosti s Programsko skupino P4- | sodelovanju z ribici
0092, Veterinarske fakultete Univerze v Ljubljani. | in Veterinarsko
fakulteto UL
2.9 Okrogla miza na temo Vspostavitve Izvedba posvetovalne okrogle mize. lzvedba Obcina Lenart v 2022
krajinskega parka Kamensak - predpriprav v obliki osvesc¢anja javnosti o danosti | sodelovanju z RASG
Hrastovec in znacilnostih obmocja Kamensak — Hrastovec in Zavodom RS za
ter predstavitve instituta (pomena besede) varstvo narave
krajinski park ter prednosti in omejitve, ki iz
taksnega varovalnega reZima izhajajo.
2.10 Izdelava akcijskega nacrta za Izdelati akcijski nacrt za izvedbo aktivnosti. Obcina Lenart v 2023
formalno vzpostavitev Krajinskega Pristopiti k preucevanju procesa zascite, sodelovanju z RASG
parka Kamenscéak- Hrastovec analizirati izzive in kljucne aktivnosti ter priceti in Zavodom RS za
dialog z Zavodom RS za varstvo narave OE varstvo narave
Maribor, lastniki zemljis¢ in kljuénimi podroénimi
nevladnimi organizacijami.
2.11 Okrogla miza na temo lenarskih Izvedba posvetovalne okrogle mize. Izvedba Obcina Lenart v 2023
breskev predpriprav v obliki osve$¢anja javnosti, sodelovanju z KGZS
zgodovinski pregled pridelave breskev na Ptuj, OE Lenart in
obmocju ter identifikacija zanimivih deleznikov. sadjarskim
drustvom
2.12 Okrogla miza na temo konjereje Izvedba posvetovalnih okroglih miz v okviru KOS Obcina Lenart v 2022-2025
Lenart z namenom aktivne debate o obuditvi sodelovanju z KGZS | kontinuirano na letni
konjereje. Zgodovinski pregled razvoja Ptuj, OE Lenart in ravni
Hipodroma Polena in konjereje na obmocju ter Konjeniskim
pogled v prihodnost. Identifikacija potenciala klubom Slovenske
konjereje. gorice
2.13 Izdelava idejne zasnove obuditve Identifikacija moZnih aktivnosti, ki bi razlicne Obcina Lenart v 2024

tradicije gojenja breskev

deleznike (kmete, prebivalce, turisticne
ponudnike in drustva) motivirala k obuditvi
sadjarske tradicije na podrocju pridelave breskev

sodelovanju z KGZS
Ptuj, OE Lenartin
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sadjarskim
drustvom
2.14 Izvedba delavnice: Vrtnice in Izvedba delavnice za razvoj potenciala vrtnic v Obcina Lenart v 2023
turisti¢na ponudba turisticni ponudbi. sodelovanju z
zainteresiranimi
drustvi in Marijo
Cucek
2.15 Izvedba ozavescevalne akcije s V sodelovanju s Kmetijsko svetovalno sluzbo Obcina Lenart v 2023 - 2025
komplementarnimi aktivnostmi za Lenart pripraviti idejni nacrt, opredelitev kljucnih | sodelovanju z KGZS
povecanje deleza ekoloskega aktivnosti ter izvedba. Ptuj, OE Lenart
kmetijstva v destinaciji
2.16 Potrebno zasebno partnerstvo za B2B srecanja in javni pozivi pridobivanje zasebnih | Obcina Lenart v 2023 - 2025
turisticni razvoj ponudnikov za partnerstvo pri turisti¢nih sodelovanju z RASG
projektih in projektih, ki se navezujejo na
turisticno ponudbo.
2.17 Organizacija Cistilnih akcij Letne Cistilne akcije ter po potrebi tudi Obcina Lenart 2023 - 2025
interventne ob pojavu tockovnega onesnazZenja.
2.18 Promaocija turisticne druzbene Aktivnosti za promocijo in prepoznavnost civilne | Obcina Lenart 2022 - 2025
iniciative iniciative, dodelava mehanizma.
2.19 Nadzor nad sposStovanjem Vzpostavitev nadzora nad ravnanjem Obcina Lenart 2023 - 2025
predpisanega obnasanja obiskovalcev na obmocju Komarnika.
obiskovalcev na obmocju Komarnika

3. OBLIKOVANIJE NOSILNIH PRODUKTOV

OSREDNIJI CILJ: RAZVIT PREPOZNAVEN OSREDNIJI PRODUKT S PODPORNIMI ELEMENTI

skupin

razvoj produktov. DeleZniki se vkljuCujejo glede
na tematsko usmerjenost. Sre¢anja potekajo
kontinuirano glede na potrebe in dinamiko

sodelovanju z RASG

UKREP | AKTIVNOST OPIS AKTIVNOSTI PREDVIDEN PREDVIDENA
IZVAJALEC CASOVNICA
3.1 Vzpostavitev produktnih delovnih Vzpostavitev posameznih delovnih skupin za Obcina Lenart v 2022 - 2025
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razvoja, vendar najmanj 2x letno. Stevilo skupin
se natancno opredeli v skladu z razvojnim
nacrtom dela. Glede na zaznane potrebe in
razvojne potenciale pa je potrebna ustanovitev
vsaj 5 skupin.

3.2

Produktna delavnica

Delavnica za identifikacijo potencialnih novih
razvojnih produktov. Organizacija po potrebi oz.
1x na dve leti.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022 in 2024

3.3

Investicije v turisti¢no infrastrukturo

S ciljem dviga kakovosti obstojece turisticne
ponudbe in aktivacijo novih ponudnikov, se
vzpostavijo mehanizmi sofinanciranja razvoja
turizma, finan¢na sredstva pa namenjajo tistim
turisticnim produktom in ponudnikom, ki svojo
ponudbo dopolnjujejo ali prenavljajo v skladu s
strategijo in trajnostnimi smernicami.

Obdina Lenart

2023-2025

3.4

Dvig Stevila ponudnikov
nastanitvenih kapacitet

Oblikovanje podpornih mehanizmov in
identifikacija moznosti financiranja (javno,
zasebno, javno-zasebno, projektno ...).

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

3.5

Spodbujanje pridobivanja zelenih
znakov

Spodbujanje k pridobivanju trajnostnih in
okoljskih znakov, ki jih priznava Zelena shema
slovenskega turizma naj poteka na ravni
prenocitvenih kapacitet, pa tudi ponudnikov
prehrane. Zagotovi se finan¢na spodbuda (npr.
sofinanciranje ¢lanarin v certifikacijskih shemah).

Obdina Lenart

2022-2025
kontinuirano na letni
ravni

3.6

Digitalizacija produktov

Interaktivna predstavitev turisti¢nih produktov s
pomocjo digitalne tehnologije, interaktivne
vsebine in digitalna navigacija.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2023-2025

3.7

Krepitev prireditev in dogodkov

Nacrtovanje letnih aktivnosti v okviru organizacije
dogodkov, oblikovanje strategije izvedbe in
Zelenih ciljev, spremljanje aktivnosti in merjenje
ucinkovitosti. Dopolnitev dogodkov v mrtvi sezoni
(januar-april).

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025
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3.8

Obnova in revitalizacija oznacitev
turisticne ponudbe

Ureditev usmerjevalnih in informativnih tabel na
turisticnih tockah, posebnih lokacijah in ob
znamenitostih. Obnova dotrajanih, optimizacija
postavitev, teznja k enotni podobi v skladu s CGP.
Priporoca se izdelava projektne naloge in nacrta

aktivnosti. Redno cis¢enje in pregled obstojecih
tabel vsaj 2x letno.

Obdina Lenart

2023-2025

3.9

Trajnostna (turisticna) mobilnost s
kolesi

Kolesarske poti do atrakcij, povezovalne poti,
cestne povezave, ureditve parkiris¢ ob
znamenitostih. Za trajnostno mobilnost znotraj
destinacije se ojaca mreza koles in e-koles na vec
mestih v destinaciji, tako ob atrakcijah v javni
lasti, kot tudi pri zasebnikih. Kolesa so namenjena
rezidentom in turistom.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2023-2025

3.10

Vlaganje v prometno in
signalizacijsko infrastrukturo

Pregled, dopolnitev in poenotenje oznacb in
kaZipotov ter redno vzdrievanje makadamskih
poti, preucitev moznosti Siritve parkirnih mest na
Zavrhu.

Obdina Lenart

2023 - 2025

3.11

Investicije v turisti¢no infrastrukturo
v mestu in na podeZelju

Skrb za trajnostno obnovo in trajnostno rabo
objektov, priprava seznama projektov
revitalizacije in morebitnih novih vsebin,
dopolnjevanje urbane opreme na podezelju,
klopce, kosi za smeti (zagotovitev rednega
c¢is¢enja in tedenske kontrole).

Obdina Lenart

2023 - 2025

3.12

Delavnice ohranjanja receptur
avtohtone kulinarike

Delavnice namenjene identifikaciji lokalnih
posebnosti. Tipologija sestavin avtohtonega
porekla, izbor in predstavitev tradcionalnih
receptur.

Obcina Lenart v
sodelovanju z
RASG, likalnimi
gostinci in drustvi

2023-2024

3.13

Zgodbe na krozniku

Zgodbarska predstavitev avtohtonih jedi, skupna
lokalna poimenovanja, zagotovitev fotografskega
materiala, odraZzanje avtohtonosti v jedilnih listih
gostinskih ponudnikov.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2023-2024
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kolesarske poti

oznacenih pohodniskih in kolesarskih poti.

sodelovanju z RASG

3.14 Ureditev infrastrukture za avtodome | Ureditev vsaj 1 postajaliS¢a z avtodome z oskrbo | Obcina Lenart v 2022-2024
ter ureditev parkiriSca brez oskrbe za avtodome sodelovanju z
na vsaj dveh lokacijah v destinaciji. zasebnim
sektorjem
3.15 Nove tematske pohodniske in Nacrtovanje in izvedba ter digitalizacija novih Obcina Lenart v 2022-2025

4. POVEZOVANJE IN TRZENJE

OSREDNIJI CILJ: PONUDNIKI SO POVEZANI V SKUPNO ZGODBO, VSPOSTAVLIENO JE USPESNO IN KONTINUIRANO TRZENJE PREKO RECEPTIVNIH

AGENCU
UKREP | AKTIVNOST OPIS AKTIVNOSTI PREDVIDEN PREDVIDENA
IZVAJALEC CASOVNICA
4.1 Pozicioniranje blagovne znamke Strategija destinacijske trzne znamke, marketinski | Obc¢ina Lenart v 2022-2025
Ovtar nacrt ciljno usmerjen v prepoznavnosti izven sodelovanju z RASG
regije, na tujih trgih in digitalno usmerjen.
4.2 Celostna zasnova blagovne znamke Nadgradnja in posodobitev grafi¢ne zasnove ter Obcina Lenart v 2023-2025
Ovtar pregled in dopolnitev celostnega CGP. Priprava sodelovanju z RASG
strategije krovne znamke in pod-znamk —
segmentacija ponudbe (kultura, $port, narava) in
njena implementacija, aplikacija na vse trzno -
komunikacijske materiale.
4.3 CGP destinacijske znamke Vodnik z nadini in pogoji uporabe celostne Obcina Lenart v 2023-2025
grafiéne podobe trzne znamke turisticne sodelovanju z RASG
destinacije, vizualni prikaz identitete.
4.5 Spremljanje in valorizacija Skrb za pravilno in dosledno uporabo CGP, Obcina Lenart v 2022-2025

destinacijske trzne znamke

merjenje prepoznavnosti znamke za odzivanje na
spremembe. Smiselna implementacija | FEEL
SLOVENIA na trzno - komunikacijske materiale z
namenom utrjevanja prepoznavnosti destinacije
v Sirsem Slovenskem prostoru in tujini.

sodelovanju z RASG
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4.6

Oglasevanije in digitalni marketing

Letni plan trZenja in trznega komuniciranja,
priprava prioritetnih projektov, zagotovitev
sredstev, Casovnica izvedbe in zagotovitev
digitalnega podpornega materiala.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.7

YouToube kanal VisitLenart

Profiliranje kanala VisitLenart. Zdruzitev
obstojeCega materiala v kanal VisitLenart.
Oblikovanje novih digitalnih vsebin za animacijo
potencialnih turistov k obisku.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022

4.8

TripAdvisor Google mnenja

Vzpodbujanje odzivnosti na ocenjevanje
ponudnikov, skrb za doseganje visokih ocen in
dobrih priporodil, podpora in pomoc pri pripravi
ustreznih predstavitvenih vsebin ponudnikov.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.9

Vplivnezi

Identifikacija ustreznih (glede na ciljno
populacijo) in komuniciranje z vplivnezi
(influenceriji, blogeriji, vloger;ji, s pisci turisti¢nih
vodicev), sproZanje pozitivnega mnenjskega
trenda in ocen, ponudba izkusnje (produkt,
storitev, doZivetje) v zameno za objavo.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.10

Vidnost v medijih

Prezenca v turisti¢nih oddajah in tiskanih medijih.

Priprava prednostnih tematskih vsebin v skladu s
trzenjsko politiko destinacije ter aktivno
sodelovanje pri izvedbi promocije. Aktivno
povezovanje z novinarji ter iskanje moznosti za
»story telling« objave.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.11

Komunikacijska podpora na
druzabnih omrezjih

Sistematicen in nacrtovan pristop k podajanju
vsebin in informiranje javnosti o dogodkih,
komunikacija s sledilci (Facebook, Instagram)
spremljanje razvoja platform in odzivanje na
spremembe. Objava dogodkov turisti¢nih
ponudnikov, predstavitev, akcij, posebnosti,
novosti.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.12

Instagram VisitLenart

Uvedba instagrama in redno objavljanje
zanimivosti s podporo izjemnih fotografij

Obdina Lenart

2022-2025
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4.13

Spletna stran VisitLenart

AZurno posodabljanje spletne strani, dopolnitev
vsebin, dopolnitev s koledarjem dogodkov.

Obdina Lenart

2022-2025

4.14

Aplikacija VisitLenart

Vzpostavitev delovanja in sprotno aZuriranje
vsebin.

Obdina Lenart

2022-2025

4.15

Spletni Koledar prireditev in
dogodkov

Osrednja tocka in zbir lokalne in regionalne
ponudbe. Umestitev na spletno straninv
aplikacijo VisitLenart. AZzurno posodabljanje in
podajanje informacij.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.16

Vecanje prepoznavnosti dogodkov

Krepitev promocije LenArt, Umetnost rizlinga
&gibance, KOS Lenart. Povezava dogodkov
povezanih z Zavrhom in vinsko tradicijo v
celoletni festivalni produkt (ista ciljna skupina, ki
destinacijo lahko zaradi dogodkov obisce veckrat
letno). Promoviranje dogodkov s pomocjo
marketinskih orodij, skrben izbor in targetiranje
ciline publike, organizacija avtobusnih prevozov iz
ciljnih destinacij npr. Maribor/Ljubljana,
zdravilis¢a v Panonski Sloveniji ter Rogaska in
Zrece, ipd.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.17

Sodelovanje in komunikacijska
podpora ostalim prireditvam in
dogodkom

Podpora zasebnim organizatorjem prireditev -
svetovalna, organizacijska in komunikacijska
podpora znotraj destinacijskih vzpostavljenih
mehanizmov obvescanja in promocije (aplikacija,
spletna stran, FB...).

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.18

Razvoj sodobnih promocijskih gradiv

Poudarek na digitalnih materialih. ZloZenke,
brosure, vodniki, multimedijske predstavitve,
postopno oblikovanje predstavitvenih gradiv po
temah in po prioritetnih potrebah: kulinarika,
kultura in kulturna dedisc¢ina; Sport in aktivnosti v
naravi; oblikovanje izvedbenega nacrta za
pripravo gradiv in valorizacija potrebnih sredstev.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2025

4.19

Moja deZela - lepa in gostoljubna in
druga sorodna tekmovanja

Udelezba na tekmovanju in priprave na dogodek.

Obdina Lenart

2022-2025
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4.20

Baza fotografskega materiala

Zagotovitev kvalitetnih prezentacijskih fotografij
za splosne promocijske namene. Kvalitetne
licenc¢ne zgodbarske fotografije po vsebinskih
podrodjih.

Obcina Lenart v
sodelovanju z RASG

2022-2023

4.21

Vkljucitev v mrezo PZA

Prikljucitev PZA mrezi postajalis¢ za avtodome, ki
zdruZuje slovenske obcine ter vpis v bazo:
https://camperstop.si .

Obdina Lenart

2023
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